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5. RELATORIO DE GESTÃO

5.1 APRESENTAÇÃO

Este relalório contém a prestação de contas anual da Secretaria da Comunicação Social em consonância com a Instrução

Normativa/TCEn"006/2003,oPPA,aLDO,aLOA,aLei8.666/93esuasalterações,afÉi4.320/64,aLeideResponsabilidadeFiscalLei
n' 101/00 e as normas específicas d€ orientação e embasameÍrto pâra a realização das despesas com os progranas desenvolvidos por esta

Secretaria.

5.2 BASE LEGAL

A Secretalia da Comunicação Social foi criada para Lei Estadual no 1.124, de 0l de fevereiro de 2000, que foi revogada pela Lei
Estadual n" 950, de 07 de agosto de 2008, úendo como finalidade o planejamento, â execução, a superisão e acompanhamento das ações

do govemo, voltâdas as divulgações insútucionais confome Decreto n'3.,Í60, de 02 de agosto de 2008. Podemos ressaltar o De{reto no

3.454, de 08 de agosto de 2008 € o Decreúo n' 3.456, de 08 de agosto de 2008.

5.3 MISSÃO E OBJDTIVOS

A Secretaria da Comunicação Social é uma entidade de direito público, voltada para coordenar, supervisionar e controlar
publicidade dos órgãos da Admidstração Pública direta e indireta sob o coÍrtrole do govemo do Estado do Tocantins, e tem como:

5.3.1 Missão
A criação

Governo.

destinados a atender a divulgação de campanhas institucionais e de utilidade pública doe implantação de meios
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5.3.2 Objetivos
. DivulgaÍ as aüvidades e políticas públicas implantadas pelo Govemo nas principais áreas de inúeresse da sociedade;

o Realizar campanhas educativas e de utilidade pública relativa aos dircitos do cidadâo e dos serviços colocados à sua

disposição;

. Incentivar a sociedade através de câmpanhas a participar das políticas públicas essenciais para o desenvolvimento do

Estado;

. Atender às necessidades de informação dos usuifuios intemos (administração direta e indireta) sob o controle do Estado;

o Proceder o arquivamento de informações esc tas (notícias jomalísticas) e fotogúficas;
. Elaborar mateÍiais que dilulguem o Tocantins, atraindo turista§, investidores, construindo e consolidando uma boa

imagem do Estado.

5.4 OBSERVÂNCIAS DA LEGISLAÇÃO PERTINEI{TE

Esta Unidade Gestora executou suas atividades adminishativo-financeir:a em observânciâ ao disposto no PPA, LO A, Lei 8.666193

e suas all,erações, Lei 4.320164, Lei de Responsabilidade Fiscal n' l0l/00 e as normas específicas de orientação e embasamento para a

realização das despesas com os programas desenvolvidos po! esta pasta.

ESPECIFICAÇÃO VALOR o//o

Orçamento Inicial 20.369.687,00 100

( - ) Reduções 7.393.108,00 36,29

Suplementações 8.657.762,00 42,50

Crédito Especial e/ou Extraordinário 0,00 0,00

Remanejamento 0 0,00

Transposição 65.672,00 0,32

Transferência 6.948.581,00 34,11

( - )Reduções de Realocações 7.0t4.253,00 34,43

T0TAL /1 21.634.341,00 106,21
ont€: Anexo ll Orc.SlAFEp/
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5.5 EXECUÇÃO ORÇAMENTÁRIA POR CATEGORIA ECONÔMICA E FONTE DE RECURSOS

Fonte: Anexo2-SIAFEM

5.6 ExEcUçÃo E AVALIAÇÃo Do§ PRoGRAMAS

As atribüções da Secretada da Comunicação Social foram desenvolvidas com vistas a contribuir paxa a implementação dos
objeüvos do Programa "Gestão Miis Perto de Você". Para o alcance dos objetivos tamHm foram desenvolvidas ações de gestão que
contribuíram signihcativamente para o cumprimento da sua hnalidade. Ademais, para esses progmmas foram autorizados recursos da
ordem de R$ 21.634.341,00, com execução de 98,41o/o, ou seja, R$ 2L.289.765,68, distribúdos nas ações orçamentiírias que serão
apresentadas a seguir.

Thiago Ce
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CATBGORIA ECONÔTWCA. AUTORIZADA EXECUTADA SALDO o//o

Despesas Correntes 2t.620.966,00 21.276.423,69 344.542,32 98.41

Despesas de Capital 13.375,00 13.342,00 33,00 99.75

TOTAL 21.634.341,00 21.289.765,68 344.575,32 98,41

FONTE DE RECURSOS AUTORIZADA EXECUTADA SALDO o//o
ll00 - Recursos ordinários 21.634.341,0C 2t.289.765,68 344.575.32 98,41

TOTAL 21.634.341,00 21.289.765,68 344.575.32 98.4r
Fonte: Anexo 1 lop. 4 - SIAFEM
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Período: Anual de 2016

Secretaria da Comunicaçáo Social

11010 Secretaria da Comunicação Social SECOM

0351 Promover e divulgar com eficiência as ações e serviços do/e o governo do Estado do Tocantins.

Ano
2.016 3o Quadrimestre

O objetivo foi alcançado parcialmente, em função da escassez de recursos orçamentários e
financeiros,a Secretaria de Comunicação Social vem cumprindo como seu papel de órgão comunicador,
Ainda de forma parcial, estamos divulgando as açôes consideradas mais importantes, isto é, as ações
do Governo, através de campanhas publicitárias, quer sejam por jornais, rádio, W e internet.
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TOCANTINS
f"E# Coverno do -:-:--gí-

lndicadôres
Período: Anual de 2OL6

Secretaria da Comunicação Social

11.010

1 167

Secretaria da Comunicação Social SECOM

Gestão Mais Perto de Você

Enunciado
Promover e divulgar com eficiência
as ações e serviços do/e o governo
do Estado do Tocantins.

Definiçáo
O indicador possibilitará avaliar a satisfação dos
órgãos da administração direta e indireta do
Governo do Estado do Tocantins com as
campanhas realizadas, possibilitando ainda
analisar quais as melhorias a serem feitas nas
referidas campanhas.

Sigla
%

Fórmula
Yo de
satisfa çã o: (N. de

Disponibilização campanhas

!833i' ::"á:J:,:l?"0" !lll,o,,"
x 100)/ N"
de

Medida
Porcentagem

Denominacão
Âdice de

:atisfação das
ca mpa n has
rea liadas

Ca mpa nhas
realizadas

Atual
0,00

Desejado
80,00

Período
3o Quadrimestre

Apurado
100,00

Data
30172120t6

7o Atual
0

7o Desejado
t25

O indicador foi alcançado com sucesso, tendo em vista as dificuldades financeiras, Foi atingido 100% de
satisfação de nossos clientes. Com pesquisa de satisfação feita em todas as secretárias que utilizaram dos

Âerviços de publicidade do Estado.

Foi realizada pesquisa para mesurar a satisfação dos órgão/entidades com relação as campanhas
realizadas pela SECOM;. A pesquisa questionou a satisfação da campanha realizada e se os resultados
foram alcançados. Das 20 secretarias abaixo, foram realizadas 59 campanhas, chegando a L00% de
satisfação, conforme demonstrado a baixo:

Fórmula:

% de satisfaÇão = (N" de campanhas com satisfação X 1.00)/ No de Campanhas realizadas

% de satifaÇão = 59 *100/59

% de satisfaÇão = L00o/o

Listagem das secretárias pesquisadas e quantidade de campanhas realizadas:

Administração - 01.
Agricultura e Pecuária - 05
Cidadania eJustiça - 01
Controladoria Geral do Estado - 01
Desenvolvimento Econômico, Ciência, Tecnologia, Turismo e Cultura - 03
Fazenda - 03
Gabinete - 0
lnfra

Kên ia

Makícuta iõã#ii sECôÍr,

e Serviços

Objetivo:

!ndica dor:

indices

Apuraçáo

Ano
2 016

Análise:

1.
2.
3.
4.
5,
6.
7.
L



9. lnstituto de Terra do Tocantins - óf
10, Meio Ambiente e Recursos Hídricos - 04
11. Planejamento e Orçamento - 0L
12. Saúde - 02
13. Comunicação social- L4
14. Trabalho e Assistência Social - 0L
15. Agência de Defesa Agropecuária - 03
16. Departamento Estadual de Trânsito - 03
17. lnstituto Natureza do Tocantins - 02
18. lnstituto de Desenvolvimento Rural - 02
19. Junta Comercial do Tocantins - 02
20. Universidade Estadual do Tocantins -03
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ft# TOCANTINS
üoverno do

Metas do Objetivo negiona lizâà'á"é''
Período: Anual de 2016

Secretaria da Comunicação Social

Secretaria da Comunicação Social

Gestão Mais Perto de Você

Promover e divulgar com eficiência as ações e serviços do/e o governo do Estado do Tocantins.

Descrição
Medir o grau de satisfação dos órgãos da administração direta e indireta do Governo do Estado
do Tocantins com as campanhas realizadas.

Regiáo
Estadual

2016 - 2019 Unidade Sigla
Porcentagem o/o,00

A Meta foi alcançada com sucesso,
realizadas.

Foi realizada pesquisa para mesurar a
campanhas realizadas pela SECOM;. A
realizada e se os resultados foram
realizadas 59 campanhas, chegando

atingindo 100% de satisfação das campanhas

satisfação dos órgão/entidades com relação as
pesquisa questionou a satisfação da campanha

alcançados. Das 20 secretarias abaixo, foram
a 100% de satisfação, conforme demonstrado

Ano
20t6

Período
3o Quadrimestre

Execuçáo Acumulada
100,00

abaixo:

Fórmula:
o/o de satisfação = (N" de campanhas com satisfação X 100)/ No de Campanhas
realizadas

-7o de satifação = 59 x100/59

o/o de satisfação - 100%

Listagem das secretárias pesquisadas e quantidade de campanhas realizadas:

r. Administração - 01
z, Agricultura e Pecuária - 05
:. Cidadania eJustiça - 01
4. Controladoria Geral do Estado - 01
s. Desenvolvimento Econômico, Ciência, Tecnologia, Turismo
o. Fazenda - 03
z. Gabinete - 05
a. lnfraestrutura, Habitação e Serviços Públicos - 02
s. lnstituto de Terra do Tocantins - 01

10. Meio Ambiente e Recursos Hídricos - 04
rr. Planejamento e Orçamento - 01

e Cultura - 03

rz, Saúde - 02
13, Comunic
14. Tr

Orgao:

11010 SECOM

Programa:

Ll67

Objetivo:

Referência

-.ná lise:

-t4
ia Social - 01

lsmaelNu
Diretor d

Mat,l 100



1s. Agência de Defesa Agropecuária - 03
ro. Departamento Estadual de Trânsito - 03
rz. lnstituto Natureza do Tocantins - 02
ra. lnstituto de Desenvolvimento Rural - 02
rs. Junta Comercial do Tocantins - 02
zo. Universidade Estadual do Tocantins -03
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PeríoUo: Anual dê 2016

Secretaria da Comunicaçáo Social

11010 Secretaria da Comunicação Social

1167 Gestão Mais Perto de Você

Promowr e diwlgar com eficiência as âções e serviços do/e o do Estado do Tocantins.

Promover e diwlgar com eficiência as ações e seruiços do/e o gorerno do Estado do Tocantins.

Código
2t43

Título
publididade das Ações Estratégicas do coverno do Prioritárla
Toca ntins

Orç. lnlclal Alteraçóês Autorlzado Empenhado Llquldado Pago Saldo "/" El^
11.754.385,00 -1.671.405 10.082.980,00 9,916.368,47 9.901.246,57 7.557.746,41 166.611,53 98,34

Empenhado Liquidado Pago
9.916.368.47 9.901.246,57 7.557.746,4r

Orç.lnicial Alterações
11.754.385,00 -1.671.405

Autorlzâdo
1 0.0 8 2.9 80.00

saldô final
16 6.611.5 3

o/o É.la
98,34

o/o LlÉ
99,84

o/o plL
76.33

o/o PIL
7 6,33

Classiflcaçáo

^-\uncronal-
; -. Etemento

.rrOgramatlCa
24.131.1167 33.90.30

24.131.1167 33.90.39

24.131.1167 33.90.92

Fonte orc. lnicial Alteraçôes

0100 637.500,00 -637.500,00

0100 10.691.885,00 -3.001.625,00

0100 425.000,00 1.967.720,00

Pago Sâldo

0.00 0.00

5.165.584,09 166.265,24

2.392.L62,32 346,29

Percêntual de
Apllcação

,7Ã o/or,tÉ, 
,",i

97,83 99.79 68,79

99,98 100,00 99,99

orçamento -l2nol6

Autorizâdo Empênhado Liquidado

0,00 0,00 0,00

7.690.260,00 7.523.994,76 7.508.872,86

2.792.7 20,OO 2.392.37 3,7 L 2.392.37 3,7 I

Unidade
Unidade

Pe rÍodo
3o Quadrimestre

Execução
59

Houve problêmâ?
NãO

Ação Íoi executada razoavelmente deüdo a escassez de rêcursos orçamentários e financeiros que disponibiliamos para tal fim, onde tais recursos vem sendo
executada. Mesmo assim, foram criadas 59 Campanhas publicitáriâs das ações do Governo:

1. CÂMPANHÂ: PREVENçÁO À DENGUE 2016

FINALTDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 977.469,59

oBJETIVO E SOLUçÂO:

lnformar a populôção tocantinense sobre a êpidemia do zika vírus e como diminuir a incidência da doença através das ações de combate ao mosquito Aedes
Aegypit, utiliando para tanto uma estratégia de comunicação âbrangentê e massiva, que atinja o maior nÚmero de pessoas possÍveis.

l. CAMPÂNHA: KIT NOVA SEDEN

FINALIDADE: INSTffiJCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 377.334,30

oBrETrvo E soluçÂo:

Criar uma imagem favorável em relaçáo ao Estado do Tocantins Írente a potenciais in\êstidores, valendo-se para isso de uma estratégia de comunicação que une
as mais diversas formâs, para melhor atingir os resultados pretendidos.

I. CAMPANHA: FEBRE AFTOSA 2016 - ll ETÂPA

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 237.088,67

oBrETrvo E soLuçÃo:

Mostrar de forma cronológica as conquistas do Estado em relação à febre aftosã, apresentando dados, datas e resultados, exemplificar que o Go\rerno iá Íeze Íaz
sua parte ê que conta também com também com a participaçáo e contribuição do produtor rural.

1. CAMPANHA: CASA DE APOIO VERA LÚCIA. 10 ANOS

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 5.420,98

oBrETrvo E soLuçÃo:

Há dezanos â Ssâ de Apoio Vera Lúcia apoia ê recebe pessoas do Toc üzinhos que êstáo em tratamento nas
como um lugar de esperança e amor e
de produtos e serviços.

rios a serem parceiros com

Ismael
Diretor

Mat,; 1

ntor
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7' â CE^^ll
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orçamento - 1212016r

Recursos OrdinaÍlos - Adminlstracao Direta o100

Deta lha mêntot

Mêta Físicà:

2016
120

5i9la
un

2019
156

2018
144

20t7
132

Referê ncia i

Ano
2 016

Yo Execução Estáglo
49,16 ConcluÍda

Análise:



1. CAMPANHÀ: NOVA UNITINS 2016

FINALIDADE: INSTmJCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: Rg 210.202,30

oBrETrvo E soluçÃo:

:Ea:-':,i 2
Fls. n'.. /44

(

Mostrar que apesar de todas as dificuldades, a uni\ersidade resistiu, e tem encontrado Íorças no seu próprio corpo docente e discente, no apoio go\r'ernamental e
de parlamentares para \,oltar a sê reafirmar como uma instituição de ensino superior capaz de oferecer formação de qualidade, com estrutura de qualidade, a
ponto de torna-se referência.

1. CAMPÂNHÂ: DIA DO JORNAUSTA 2016

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: Rg 3.177,16

oBJETrvo E soLuçÂo:

visa homenagear os jornalistas do Estado no dia em que se comemora o dia do Jornalista marcando as ações dê trabalho com imparcialidade que é necessário
exercer todos os dias num importante papel para sociedadê. Reforçando crenças na comunicação como atiüdade capaz de transformar positivamente a realidade.

1. CAMPANHA: VIVA MULHER

FINALIDADE: INSTffiJCONAL

II{VESTIMENTO TOTAL: Rg 53.825,80

oBJETTVO E SOLUçÀO:

visa homenagear o público alw, que são as mulheres, em especial as servidoras públicas do Estado do Tocantins. além de homenagear ressalta o \6lor, a quebra
de tabus e o respeito que elas merecem. Tem como objêti\o recordar as conquistas das mulheres e a luta contra o preconceito racial, serual, político, cultural,
linguístico e econômico.

1
1. CAMPANHA: IPVA 2016 - AERIL

FINALIDADE: UTILIDADE PÚBLICA

INVESTIMENTO TOTAL: Rg 218.301,38

oBrETrvo E soluçÂo:

lnformaratodaapopulaçãoacercado\rencimentodomêsdeabril,cujosfinaisdasplacassão5e6adatalimiteél5deabril de2016.Apopulaçãoprecisade
informações acerca dos prazos finais para pagamento do IPVA, que l/ariam de acordo com os finais das placas.

É um imposto ârrecado pelo Estado curo \ralor o Go\€rno Estadual tem para investir em obras e serviços,

1. CAMPANHA: AGROTINS 2015- LANçAMENTO

FINALIDÂDE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: Rg 205.307,39

oBrETrvo E soluçÂo:

Diwlgar a realização da feira em todo Estado do Tocantins no intuito de atrair üsitantes, empresários e in\€stidores no ramo do agronegócio, tendo como
resultado atingir o \olume de negócios traçados para 2016.

1. CAMPANHA: AGROTINS 2016 - INSTITUC]ONAL

FINALIDADE: UTILIDADE PÚBLtCA

^ 'VESTIMENTO TOTAL: Rg 205.307,39

oBJETTVO E SOLUçÃO:

Oivulgar e facilitar o bom andamento da realização da feira em todo o Estado do Tocantins e em outras regiões estratégicas do país, através da tecnologia ürtual,
no intuito de atrair, repassar a Ínensagem de forma eficaze satisfatória aos üsitantes, empresários e in\êstidores durante sua üsita

1. CAMPAT{HA: AGROTTNS 2016 - VETCULAçÃO

FINALIDÂDE: UTILIDADE PÚBLIC^

INVESTIMENTO TOTAL: Rg 950.451,36

oBrETrvo E soLuçÂo:

Diwlgar as açóes da Agrotins - Feira de Tecnologia Agropecuária do Tocantins que será realiada em maio de 2016, através de todos os meios que atinjam a
população do Estado e Estados ürnhos, bem como, milhares de pecuaristas, agricultores e empresários no setor agronegócio brasileiÍo, Atestando condiçóes
especiais de financiamento e a adaptaçã0, validação, diwlgação e transferência de têcnologias ao setor produtilo,

1. CAMPANHA: AGROTINS 2016 - VTRTUAL

FINALIDADE: UTILTDADE PÚBLlCA

INVESTIMENTO TOTAL: Rg 300.632,50

oBJETTVO E SOLUçÂO:

Diwlgar e facilitar o bom andamento da realização da Íeira em todo o Estado do Tocantins e em outras regiões estratégicas do paÍs, através da tecnologiô ürtual,
no intuito de atrair, repassar a mensagem de Íorma eficaz e satisfatória aos üsitantes, empresários e investidores durante sua üsita, utilizando dos beneÍÍcios da
internet, como: Aplicati\/o personalizado para as intêíaces do Google Play, Android, Applê Store; Transmissão âo ü\ro via internêt de e workshop

Formiga Juniot

Planelamentc

em calendário e Web VÍdeo 30" para disparos de WhatsApp.
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INVESTIMENTO TOTAL: R$ 395.237,45

oBJETTVo E soLUÇÃO:

Tornâr as inÍormações e açôes do governo do Tocantins de conhecimento público, a ser veiculado nas
número de municÍpios. O rádio tem alto impacto e alcance geográfico,

.Jt-I
principais emissoras do Estado, buscando atingir o maior

1. CAMPANHA: CADASTRO AMBIENTAL RURAL 2016

FINALIDADE: UTILIDADE PÚ8LtCA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 129.539,50

oBJETTVO E SOLUçÃO:

Fazer com que a informaçáo sobre o CAR - Cadastro Ambiental Rural chêgue aos produtores e donos de propriedades convencendoos da necessidade e
obrigatoriedade de integrar as infoÍmações ambientais referentes à situação das Áreas de Preservação Pêrmônente - APP, das áreas de reservas legais, das
florestas e dos remanescentes de vegetaçáo nãti\ê, bem como das áreas de uso restrito e das áreas consolidadas das propriedades e posses rurais do país,
obedecendo a tei 12.65U2012.

1. CAMPANHA: TNSPEçÁO VEICULAR AMBIENTAL 2016

FINALIDADEI UTILIDADE PÚBLICA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 219.558,30

OBJETIVO E SOLUçÃO3

Tornar as informaçóes e a obrigatoriedade da lnspeçáo Veicular Ambiental de conheclmento público, além de conscientizar a populaçáo sobre sua importância,
com caráter educati\ro, apresentar os benefícios de se realiar a inspeção no que diz rêspeito ao meio ambiente, saúde, bernestar, qualidade de vida da
população nas áreas urbanas e econômica ao veÍculo.

1. 16. CAMPANHÂ: SEMARH - SUSTENTABILIDADE

Aaltolor, rNsrÍTUcroNAL

tNvESTIMENTO TOTALT R$ 11.680,90

oBJET|VO E SOLUçÂO:

lnÍormar sobre os projetos que aplicam técnicas sustentáveis e de baixo custo executados pela secretaria, apresentando soluções de fácil execução pela
população en\Dlüda.

1. 17. CAMPANHA: PROGRAMADETV2016-MAIO

AGENCIA: PROPAGANDA DESIGUAL

II{VESTIMENTO TOTAL: R$ 47 7.57 6,40

oBJEflvO E SOLUçÃO:

Garantir transparência e probidade ao governo com caráter informati\o, visando cumprir
conhecimento público.

l. 18. CAMPANHA: PROGRAMADEw2016-JuNHo

FINÂLIDADE: UTIUOADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL3 R$ 395.053,2O

oBJETTVO E SOLUçÃO:

Dar continuidade das ações desenvolüdas na campanha anterior,

1. 19. CAMPANHA: PROGRAMADERÁD|O 2016-TUNHO

FINALIDADE: UNUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 393.665,93

oBJETTVO E SOLUçÂo:

Dar continuidade das açôes desen'.rolüdas na campanha anterior.

l. 20. CAMPANHA: TOCANTINS EM FRENTE

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOÍAL: R$ 18.509,47

oBrETrvo E soluÇÂo:

contribuir na diwlgaçâo do e\ento no estado

1. 21. CAMPANHA: RALLYDOS SERTÔEs 2016

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: Ri 495.190,85

oBJETIVO E SOLUçÃO:

Contribuir na diwlgação do e\ênto no estado

o propósito de tornar as inÍormações e ações do governo de

1. 22. CAMPANHA:

t(11 t0r
ação eBorges

FINALIDADE: INSTtrUCIONAL

4 ] SECON4



INVESTIMENTO TOTÂL3 R$ 114,563,37

oBrETrvo E soLuçÃo:

Melhorar à visualiaçáo e sinalizaçáo dos locais públicos escolhidos atendendo a necêssidade de cada órgão, tornando a
popu la çá o.

Fls. n"_-

cffiiJnÍã(ãü'

1. 23, CAMPANHA: OUVIDORIA DO ESTADO 162

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: Rf 18,883,20

oBJETIVO E SOLUçÃO:

Criar ações de rnarketing e comunicação que gerem demandas com rapidez e eficiência gerando um canal de comunicaçáo eficaz entre o governo e o cidadão.
Faêr com que a Ouüdoria seja reconhecida como ferramenta de gestão para melhoria dos serviços públicos, na defesa do interesse social e do êlo da
administraçáo pública,

1. 24. CAMPANHA: ItI FÓRUM DE GOVERNADORES 2016

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 79.983,75

oBJETIVO E SOLUçÃO:

Tornar o e\ênto público através da criação de uma comunicação interna e externa que reflita a magnitude das discussôes, lerando em consideração o cenário de
crise instalado no Brasil.

1. 25. CAMPÂNHA: PROJETO SlÍr,tPLlFlCA2016

FINALIDADE: UI1IJDADE PÚBUCA

Ê.{|,,EST!MENIO ToTAL: Ri 27.487,60

4ETrvO E SOLUçÃO:

Difundir o Proieto Simplifica dando publicidade ao no\/o sistema que será implantado, além de estimular novos empreendedores para injetar mais opoÍtunidade de
emprego e geração de renda em todo o Estado.

1. 26. CAMPANHAs LEVANTAMENTO DE DADOS . TRÂNSÍTO

FINALTDADE: UNUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO ToTAL: R$ l89.0oo,oo

oBJETTVO E SOLUçÃO:

Levantar demandas, detectar os problemas e as principais queixas a respeito das imprudências e infraçóes cometidas no trânsito no Estado.

1. 27. CÂMPANHA! ROMARIA DO BONFIM 2016

FINALIDADE: INSTÍTUCIONAL

INvESTIMENTO TOTÂL: R$ l9O. 136, 10

oBJETIVO E SOLUçÃO:

Comunicar aos romeiros e participantes da festividade sobre questões de condutas que de\em ser evitadas e a respeito às necessidades das regras urbanas e de
segurança pública, bem como saudáJos pela manifestação cultural e incentivá-los durante a árdua caminhada.

,^\ 1. 2S, CAMPANHA: PRÓ-MORADIA 2016

ríNALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTTMENTO TOTAL: R$ 1O5.295,50

OBJETIVO E SOLUçÂOI

Diwlgar a entrega das casas, a fim de inÍormar e atrair o público alvo a participar do e\ento, criando um material institucional que contemple todas às açóes
pertinentes a entrega das unidades.

1. 29. CAMPANHA; AVISO DE EDITAL - PRODOESTE

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTo ToTAL: Rl 2,356,80

oBJETtvO E SOLUçÂO:

Tornar público o edital que se refere a epropriação por utilidadê pública.

1. 30. CAMPANHA3 UNICET - UNIVERSIDADE COORPORATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTALT R$ IO9.219,42

oBrETrvo E soLuçÂo:

Criar uma nova atmosfera para a sede onde Íuncionará a Unicet, com base no desenvolümento pessoal do seruidor público,
um conceito que acabe com a distância entre seruidor e Unicet.

a fo rma ndo

1. 31, CAMPANHA: PREVENçÃO ÀS

rioa Junior

Élaneiamenio
lsnaelNh

Diretor de hd\ifrisfraçao e

FINALIDÂDE: UTIUOADE PÚBUCA

Mât: í006685-4 - §ecout

Mat ão*Àzo-z sEcoM
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INVESTIMENTO TOTAL: R$ 597.412,34

oBJEnvo e soluçÂo:

Criar um materiel quê contêmple as quatro situaçôes detectadas relacionadas
Tocantins saia das primeiras posiçôes o ranking de quêimadas no Brasil,

1. 32, CAMPANHA: SEAGRO 20T6 -MATERIAL TÉCNICO

FINALIDADE: INSTITUCIONAt

INVESTIMENTO TQTAL: R$ 78.563,45

aos Íocos de incêndios, buscando alinhar os

oBJETTVO E SOLUçÂO:

Criar peças publicitárias que possam transmitir o que a Secretária possa contribuir para o setor agropecuário tocantinense.

1. 33. CAMPANHA: lPvA2016-MAIO

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTTMENTO TOTAL: R$ 197.943,13

oBJETIVO E SOLUçÂO:

Dar €ontinuidade a campanha executada anteriormente.

1. 34. CAMPANHA: ITERTINS 2016

FINALIOADE: INSTrUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 13.123,60

ABrErrvo 
E soLuçÂo:

MATERIAL TÉCNICO

-*-í-
resultados contribuirído para que o

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 12.441,80

oBrETrvo : sotuçÂo:

Criar peças publicitárias que possam transmitir o que o Jucetins possa contribuir para o setoÍ comercial tocantinense.

1. 36. CAMPANHA: RURALTINS 2016-MATERIALÍÉCN]CO

FINALIDADE3 INSTÍTUCIONAL

INVESTIMENTO ÍOTAL3 R$ 79.636,12

oBJETlvo r soluçÂo:

Criar peças publicitárias que possâm transmitir o que o Ruraltins possa contribuir para o setor rural tocantinense'

1. 37. CAMPANHA: UNTTNS 2016 -MATER]AL TÊCNICO

FINALIDADE: INSTrUCIONAL

{VESTIMENTO 
TOTAL: R$ 42.081,20

BrEnvo e soruçÁo:

Criar peças publicitárias que possam transmitir o que a Unitins possa

1. 38. CAMPANHA: NATURATTNS 2016.MATERIALTÉCNTCO

FINALIDADE: INSTÍTUCIONAL

TNVESTIMENTO TOTAL: R$ 2L,994,7O

contribuir para o setor cultural tocantinense.

oBJEÍ|VO E SOLUçÃO:

Criar peças publicitárias que possam transmitir o que o Naturatins possa contribuir para o setor ambiental tocantinense'

1. 39. CÂMPANI{A: IPVA2016-JUNHO

FINALIDADE3 UNUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 156.381,43

oBrETtvo E soLuçÃo:

Dar continuidade a campanha executada anteriormente'

1. 40. CAMPANHA: TEMPORADA DE PRAIA 2016

FINALTDADE: UNUOADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTALT R$ 368,287,50

oBrETrvo r soruçÃo:

Divulgar e conúdar as populações
o mêio ambiênte,

s a visitarem pra ia s

ar peças publicitárias que possam transmitir o que o ttertins

1. 35. CAMPANHA: JUCETINS 2016-MATERIALTÉCNICO

possa contribuir para o setor rural tocantinense.

aÇão e
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1. 41. CAMPANHA: DEYRAN - MOVIMENTO MAIO AMARELO

FINALTDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTTMENÍO TOTAL: R$ 247.36A,22

oB.,ETrvo E soluçÃo:

Tornar as ações do Moümento Maio Amarelo púbica, através de urna campanha educati\rà no intuito de reduzir os índices de mortalidade no trânsito.

1. 42. CAMPANHA: IDENT]DADE VISUAL RURALTINS

FINALIDADE: INSTÍTUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: Ri 86.s83,Oo

oBrErrvo E soLuçÃo3

Permitir a identificação da marca Ruraltins de Íorma clara, em toda frota de veÍculos, de acordo com as diretri?es estabelecidas pelo manual da marca do Estado.

1. 43. CAI,IPANHA: TOCANTINS 28 ANOS

FINALIDADE: INSTÍTUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 231.696,98

oBJETIVO E SOLUçÂO:

Mostrar aos cidadáos a importância da participação popular no momento de reconstrução em que o Estado está passando, aproveitando a data em comemoraçáo
ao aniversário.

1. .r4. CAMPANHA: FEBRE AFTOSA 2016 - 2t ETÂPA

,,{ALIDADE: UIUDADE PÚBUCA

,ESTIMENTO TOTAL: R$ 20.503,35

oBrErrvo E soLuçÃo:

Dar continuidade às ações da 1e Etapa, rnostrando de forma cronológica as conquistas do Estado em relação à Íebre aftosa, apresentando dados, datãs e

resultados, exempllficaique o Go\€rno já fez e faz sua parte e que conta também com também com a participaçáo ê contribuição do produtor rurã1.

1. 45. CAMPANHA: LEVANTAMENT9 DE DADOS - HÁBTTOS DE MIDIA

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INvESTIMENTO TOTAL: R$ 189.00O,0O

oBrETrvo E soLuçÃo:

Leyantar demandas, detectar os problemas e as principais queixas a respeito dos hábitos e consumos de mídias no Estado

1. 46, CAMPANHA: SEDEN - PROTETO INOVAR 2016

FINALIDÂDE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTÂL: R$ 243.360,25

oEJETTVO E SOLUçÃO:

Criar um material que mostre as potencialidades do Estado para atrair investidores.

â r. cz. caMpaNHA: pRocRAMADE w2016-JUNlto

FINALIDADE: UTIIJDAOE PÚBUCÂ

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 395.0s3,20

oBrETrvo E soLuçÃo3

Dar continuidade ao Programa que informa o telespectador sobre as ações do Estado.

1. 48. CAUPANHA3 PROGRAMA DE RÁDIO 2016. OUTUERO

FINALIDADE! UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TQTAL: R$ 383,024,36

oErETtvo E soLuçÂo:

Dar continuidade ao Programa que informa o telespectador sobre as açôes do Estado'

1. 49. CAMPANHA: JORNAL - MOvtMENTO 1! EDIçÃO

FINÂLIDÂDE: UTIUDADE PÚBUCA

INvESTIMENTO TOTAL: R$ 145,959,10

oB.lETtvo E soLuÇÃo:

Comunicar o portfólio de obras, ações e serüços do Governo do Estôdo.

l. 50. CAMPANHA: SEMANA NACIONAL

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 115,865,05

lini,
ação e
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oBJETrvo e soluçÃo:

Mostrôr que trânsito é uma questão de cidadania e que faz parte do dia a dia de todas as pessoas, provocando sobre a importância ilIriffi-?OTl
responsável.

1. 51. CAMPANHA: DOAçÁO DE SANGUE 2016

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCÁ

INVESTIMENTO TOTÂL: R$ 25,424,07

oBjErtvo E soLuçÃo:

lnformar sobre a situaçáo do Hemorrede. sensibilizar e atrair doadores, para que o estoque seja reposto com frequência.

1. 52. CAMPANHA: REGULARIZAçÃO FUNDTÁRNTAQUARI

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

|NVE§TIMENTO TOTAL: R$ 23.95r,93

oBJETTVO E SOLUçÂo:

Comunicar e atrair o público pretendido com a produção de um material üsual e de apoio para oriêntar os participantes sobre o local do e\ênto e os documentos
necessários para regularizaçáo do seu imó\€|.

I. 53. CAMPANHA: TOCANTINS SOLTDÂRIo 20T6

FINALIDADEs INTÍIUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 89.217,80

,átrEÍtvo E soLuçÁol

1. 54. CAMPANHA: P|RACEMA2016

FINALIDADE: UI1UDADE PÚBUCA

INVESTIí{ENTO TOTAL: R$ 68.453,35

OBJETM E SOLUçÂO3

lnformar sobre o perÍodo legal da pesca, Íestrições, bem coÍro sobre as inÍraçôes comêtidas.

1, 55. CAMPANHA3 UNIT|NS - AUÍÂRQUI,A ESTADUAL

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

INVESTIMENTO TOTAL; R$ 45.360,00

oBJETIVO E SOLUçÂO:

ReaÍirmar a lnstituição como excelência no ensino superior,

r. 56, CÂMPANHA3 PREVENçÂO À QUEIMADAS 2016 -PARTE !t

ANALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

-.IVESTIMENTO TOTALT R$ 168.750,00

oBJEnvO E sOLUçÃol

Dar continuidade a campanha reforçando a \êiculação da mesma.

I. 57. CAMPANHÂI PROCESSO ADMINISTRAT|VO ELETRÔNICO

FINALIDADE: INSTITUCIONAL

INVESTIMENTO TOTALT R$ 34.375,53

oBrETrvo E soLuçÂol

lnÍormar sobre o projeto que pretende modernizar, agiliar e dar transparência aos processos administrativos aos servidores.

1. 58. CAMPANHA: MUT|RÂO DE NEGOCIAçÂO DE EXECUçÔES FTSCAIS

FINALIDADE: UTIUDADE PÚBUCA

IiIVESTIMENTO TOTAL: R$ 9.414,30

oBrEflvo E soLuçÁo:

lnformar sobre a ação conjunta entre as instituiçÕes idealizadoras acerca dos serviços que serão prestados, bêm como, perÍodo e horários.

1. 59. CAMPANHA: REVTSTA PRAçA DOS GIRASSÓlS 2016

FINALIDADET INSTfTUCIONAL

INVESTIMENTO TOTAL: R$ 28.579,60

oBJETIVO E SOLUçÃO:

Criar uma revista que demons nl0r
e

ffiro'zsrtot"t
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SrotHilüfirus Açóês de GestáJ Flnantelra
Pêríodo: Anual dê 2016

Secretaria da Comunicação Social

Manutenção da Secretaria de Comunicação Social

Coordenação e Manutenção dos Serviços Administrativos Gerais

Orç. lnicial
482.800,00

Alteraçóes
-14.000

Autorlzado
468.800,00

Empenhado
312.718,31

Llqu lda do
294.283,81

Pago
287 .07 0,67

0100

Saldo o/o ÉlA
15 6.081,69 66,7 0

o/o llÉ
94,10

"/o LIE
94,10

O rç. ln icia I
482.800,00

Alteraçócs
-14.000

Autoriza do
468.800,00

Empênhado Liquidado
312.7 18,31 294,283,8t

Pago Saldo finat
287.070,67 156.081,69

Yo EIA
66,7 0

Classifica ção orçamento - L2|2OL6
Percentual dê

Aplicação

Funclonal-
programática

24.122.1100

24.1 2 2.1 100

ã za.rzz.rroo
24.122.t100

2 4.12 2.1100

24.1 22.1 100

24,122.1L00

Elêmento Fonte ,nfl[j; aft.r"Côes Autorlzãdo Empênhado Llquldado Pago Saldo yoBta. o/oL!É o/oPlL

33.90.08 o10o o.oo 88o,oo 880,00 88o,OO 88o.OO 880,00 0,00 100,00 100.00 100,00

33.90.14 oloO 60.ooo,oo -14.ooo,oo 46.000,o0 32.475,35 32.475,35 32.379,35 13.524,65 70,59 100,00 99'70

33.90.30 OloO 50.ooo,0o -15.ooo.oo 35.000,00 10.883,33 10.883,33 10.883,33 24,rL6,67 31,09 100,00 100,00

33.90.33 oloo 60.000,o0 -17.600,00 42.4oo,oo 3.619,07 3.619,07 3.619,07 38.780,93 8,s3 100,00 100,00

33.90.39 oloO 287.400.00 3t.72o,OO 319.120,00 242.109,80 223.675,30 2r6.558,16 77.010,20 75,86 92,38 96,81

33.90.92 oloO 25.4oO,OO -7.738,00 17.662,00 1s.030,76 15.030,76 15.030,76 2.631,24 85,10 100,00 100,00

44.g0.5? 0roo o,oo 7.738,00 7.738,00 7.720,O0 7.720,OO 7.720,00 18,00 99,76 100,00 100,00

30 0uadrimestre
Período

A ação foi executado razoavelmente, atingindo um percentualde66.TOo/o, as principais despesas realizadas nessa ação foram:
pagãmento de benefícios assistenciais/auxílio natalidade no valor de R$ 88O,OO, viagens e locomoçáo (aquisição de passagens,

palamento de diárias e afins) no valor de Rg 32.475,35, e aquisição de gás, gêneros alimentícios, material de expediente,

ma-terial de processamento de dados, material de copa e cozinha, material de limpeza e produtos de higiene, material elétrico e

eletrônico, ferramentas, e material de consumo pagamento antecipado, no valor de R$ 1O.883,33; e aquisição de passagem e
despesa com locomoção no valor de Rg 3.619,O7. Considera-se ainda despesas com prestação de serviços de terceira pessoa

luríCica, tais como: locação de imóvel, locação de veículos, locação de copiadoras, vale transporte, manutenção de ar

condicionado, serviços de mudança predial, remanejamento de fibra óptica, instalação de divisória, serviços de utilidade pública
(água, luz,), telefonia moveis celular, telefonia fixa, seleção e treinamento, outros serviços de terceira pessoa jurídica/pagamento

anlecipado no valor de Rg 242.1O9,8O; e prestação de serviçosR$ 15.O3O,76 consumo de água, energia, telefonia flxa e

móvel, combustível e indenização e restituição; aquisição de equipamento e material permanente/aparelhos de ar condicionado
,-Qo valor de R$ 7.72O,OO. Totalizando um dispêndio de R$ 312.718,3

lsmaeI
Diretor de

Ação:

2)-92

Orçamento - L2l2OL6r

Recursos Ordinarios - Administracao Dirêta

o/o PIL
97,54

Ano
2016

Análise,

Refe rê ncia
Está9io
Concluída
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* TOCANTINS
Gorerno do

aç oe s a e-Je7ii' r-ilf -,r 
c e i.a

Período: Anual de 2O16

Secretarla da Com Social

I 1010 Secretaria da Comunicação Social

Manutenção da Secretaria de Comunicação Social

Manutenção de Recursos Humanos

Orç.lnicial Alteraçóes
7.924.402,00 2.936.059

Empenhado Liquidado Pago
10.860.415,19 r.0.860.415,19 10.383.621,44

Autoriza do
10.860.461,00

Saldo
45,81

Saldo final
45,81

ohÉlA
99,99

Yo ÉlA
99,99

Orç.lnicial Alterações
7.924.402,00 2.936.059

Empenhado Liquidado Pago
10.860.415,19 10.860.415,19 1.0.383.621,44

o/o PIL
95,60

Pêrcêntual dê
Apllcaçáo

o/o ZIA o/o LlÉ o/o PIL

100,00 100,00 100,00

99,99 100,00 96,78

99,99 100,00 86,45

99,99 100,00 92,54

99,99 100,00 100,00

99,99 100,00 92,83

99,99 100,00 100,00

Autorizado
10.86 0.461.00

Classlflcaçào

Funcional-. Elêmêntopro9ra matrca
24.122.1100 31.90.04

24.122,tL00 31.90.09

^,za.tZZ,rlOO 31.90.11

24.122.1100 31.90.13

24.122.1r00 31.90.92

24.122.1100 31.90.94

24.122.1100 31.91.13

24.L22.ILOO 31.91.92

Orçamento - L2l2Ol6

Empenhado Liquidado Pago Saldo

920,00 0,00

0,00 0,00

7.842.620,04 40,51

466.650,58 1,40

t.240.9s7,68 0,63

116.090,73 1,27

555.629,86 1,55

160.752,55 0,45

Fontê Orc. lnlcial

0100 0,00

0100 1.000,00

0100 6.286.302,00

0100 680.400,00

0100 0.00

0100 203.400,00

0100 753.300,00

0100 0.00

Altêraçóes Autorizado

920,00 920,00

-1.000,00 0,00

1.817.108,00 8.103.410,00

-140.622,00 539.778,00

1.340.977,00 1.340.977,00

-87.308,00 116.092,00

-154.769,00 598.531,00

160.753,00 160.753,00

920,00

0,00

920,00

0,00

8.103.369,49 8.103.369,49

539.776,60 539.776,60

1.340.976,37 L.340.97 6,37

116.090,73 1r6,090.73

598.529,45 598.529,45

160.752,55 160.752,55

Período

A ação foi executada com êxito, tendo em vista que a meta financeira atingiu 99.99olo de execução,.desta forma contribuindo para o alcance do objetivo

esiãbelecido para o órgão, i"ndo as principais deipesas realizadas nessa a-ção: com remuneraçáo de pess-oal e seus encargos sociais, cujo o quadro de

Érr;;ià;r1j Éú a"ag;nil;a; poriel;aróos, áoi ôu_ar zj são ocupadós por servidores efêtivos, 61 são ocupados por sêrvidores comissionados,Ol

ocupado por servidor efetivà com'funçáo de cónfiança, bB são ocupados por sérvidores efetivo-comissionados. contamos ainda com a contratação de 02

ié1yiàorei por meio ae contiaiàs tem[orários e o3 sérvidores requiditados'de outros órgãos. Não contamos com nenhum servidor sob pensão especial'

Ressaltamos que no mês de novembro de 2016 houve uma adequação em nosso quadro.de pessoal, gerando uma redução de gastos com a contratação

de servidores comissionados de aproximadamente 50%. Sendo issim, foram desocupadas àQumas funções de confunça da estrutura da Secretaria de

comunicação social, resultando em 26 cargos comissionados vagos no atual momento.

concluímos que ao final do exerclclo de 2016 esta ação apresentou ótimo desempenho, pois sua meta foi cumprida dentro dos Índices previstos o que

contribuiu para o bom funcionamento da administração pública estadual'

;(eguem abaixo o detalhamento dos gastos com pessoal:

,s gastos do elemento 319004 - Despesas com contratação de pessoal temporário

Os gastos do elemento 319009 - Despesa de pagamentos do Salário Famflia

os gastos do elemento 319011 - vencimentos e Vantagens Fixas - Pessoal Civil

Os gastos do elemento 319013 - Obrigaçôes Patronais

os gastos do elemento 31gog2 - Despesas de Exercícios Anteriores (referente a despesas com fundo de previdência financeiro e. previdenciário,

consignaçôes, plansaude.ãÁiú"uça",-iruiiãior.sãràrior, indenizações trabalhistas, cônsignações patronais e ressarcimento de salários, conforme

relató-rios'da folha de pagamento produzidos pela Secretaria da Administração.)

Os gastos do elemento 319094 - lndenizaçôes e Restituições Trabalhistas

Os gastos do elemento 319113 - Obrigações Patronais

Os gastos do elemento 319192 - Despesas de Exercícios Anteriores

lsnr

SECOM

Unidade Gêstora:

oh Lla
100,00

o/o ?lL
95,60

Detãlhamêntol l

ReÍe rêncla

Ano Está gio
Concluída2016

Análise:



&rotXttfius
Secretarla da Social

Secretaria da Comunicaçáo Social

Manutenção da Secretaria de Comunicação Social

Manutenção de Serviços de lnformática

Orç, lniclâl
16.000,00

Alte raçóes
0

Autorlza do
16.000,00

Empenhado
10.82 5,98

Liquidado
10.825,98

Pãgo seldo
10.82 5,9I 5.17 4,02

0100

Pago saldo flnat
10.825,98 5.1.74,02

Orç. lniciâl
16.0 0 0,0 0

Altara çóes

Classlflca çáo

Autorizado
16.000,00

Yo ÉlÀ
67,66

Pago

2.843,98

2.360,00

5.622,00

Vo PIL
100

Pêrcentual de
Aplicação

Empenhado
10.8 2 5,9 8

Liquidado
10.8 2 5,9 8

Orçamento ' 1212016

,nro"t,ji alt"r"eôês Autorizado Empenhado LlquidadoFunclona l-
programática

24.126.1 100

24.126.1100

2 4.1 2 6.1 100

Elêmênto Fonte

33.90.30 0100

33.90.39 0100

44.90.52 0r00

12.000,00

4.000,00

0,00

-5.6 37,00

0,00

5.637,00

6.363,00

4.000,00

5.637,00

2.843,98

2.360,00

5.62 2,00

2.843,98

2.360,00

5.6 2 2,00

saldo

3.519,02

1.640,00

15,00

o/"

E/A

44,69

59,00

99,73

o/o LlÉ, "/o PIL

100,00 100,00

100.00 100,00

100,00 100,00

A ação foi executado razoavelmente, atingindo um percentual de 66.66%, as principais despesas realiadas nessa ação foram: aquisição de material de

processamentos de dados, aquisição dê material para manutenção e suporte dé equipamentos para tecnologia da informação, outros materiais de consuno'

aquisiçáo de material eletrtcd s eteirônico, no \ralor oe n$ g1o,gs; suprimento dê iundos/maderial de coniumo no valor de R$ 1.923,03; e prestação de

serviços de locação de copiadoras e manutenção oe eqrüiÃentà'0" I no valor de Rg 2.360,00; aquisiçáo de matêrial permanente/switch no \ràlor de R$

5,62r,00, sendo assim totalizando um gasto de R$ 10.825,98.

lsmael
DiretorMatrícula 1 1 S02673:3 SECOM

314
rls. n"-,-lJ--

Unidadê G€stora I

qrr/

açóes ;íe Gesiâo Finenc-e^lra
Péríodo: Anual de 2016

11010

Yo LlÉ
100

Ano P.ríodo Eltáglo
2016 3o Quadrimestrs concluÍda
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Gorerno do

TOCANTINS

Secretarla da Comunicaçáo Social

da Secretaria de Comunicação Social

Manutenção de Serviços de Transporte

Orç.lnlcial Altêrações
192.100,00 14.000

Empenhado Liquidado
189.437,73 186.813,78

Pago Saldo o/o EIA
L82.592,7A 16.662,27 91,91

Autoriza do
206.100,00

Oh PIL
97,74

OÍç. lniciâl
19 2.100,00

Altê raçóes
14.000

Cla ss ificação

Autorizado
206.100.00

Empenhado Liquidado
189.437,73 186.813,78

Pago Sâldo finâl
18 2.5 9 2,7 8 16.662,27

Yo LIE
98,61

o/o PIL
97,74

Pêrcentual dê
AplicaçãoOrçamênto - L2l2Ol6

Funcional-
progrã mátice

24.122.1 100

24.122.t100

24.1 2 2.1 1oO

Elemcnto Fontê ,nflfji nt"r"côes Autorizado Empenhado Liquidado Pago Saldo E7; "/oLtE vo?tL

33.90.30 01oO 12.OOO,OO t 8.4oO,OO 3o.4oO,OO 23.159,06 20.535,r1 20.535,11 1.240,94 76,L8 88,66 100,00

33.90.39 o1o0 167.400,00 -13.360,00 154.040,00 144.619,00 144.619,00 140.398,00 9.421,00 93,88 100,00 97,08

33.90.92 oloO 12.700,00 8.960,00 21.660,00 2r.659,67 21.6s9,67 21.659,67 0,33 99,99 100'00 100,00

Ano
2 016

A ação foi executada com êxito, tendo em vista que a meta financeira atingiu 91.9L% de execução, desta forma contribuindo
pará o akance do objetivo estabelecido para o órgão, sendo as principais despesas realizadas nessa ação: aquisição de

combustÍveis para a fiota de veículos desta Secre[aria no valor de R$ 19.243,O6; suprimento de fundos/combustivel no

valor Rg 3.9Ib,OO; locação de 03 (três) veículos para a manutenção dos serviços administratúo e finalístico desta Secretaria,

no valor de Rg 143.789;00; suprimento de fundos/serviços no valor de R$ 83O,OO. Considera-se ainda que houve despesas

de exercicios anteriores referente a locação de veículos no valor de Rg 12.688,OO e aquisição de combustÍveis no valor de R$

8.97L,67, totalizando um gasto de R$ 189.437,73.

"thiaqo

Aslessor
Mat:

ruga JuntOt

,mento

rrd
Unidade Gêstora:

Secretâria da Comunicaçáo Social1 1010

Progrâma:

1100

Açãor

2265

Orçamento - 1212016:

ecursos Ordinarios . Administracao Direta 01ooRecursos Ordinarios . Administracao Direta

o/o LlÉ
98,61

Dêt.thãrÍrento:
I

Refe rêncla
Pêríodo
30 Quadrimestre

Está9io
ConcluÍda

Anállse:
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5.6.1 Nota Explicativa SEPLAÀ'

É digno de notâ explaÍrar que no exercício de 2016 houve inconsistência entre os sistemas de controle de planejamento
administrados pela Secretaria do Planejamento e Orçame[to, Tem-se que os dados ffsicos de ações temáticas registmdos no UNI - Sistema
Unificado de Planejamento e OrçameÍrto foram transferidos para a LOA - Lei Orçamentiria Anual contendo algumas inconsistências. No
entanto, apenas no exercício de 2017 essas inconsistências foram identificadas, não sendo possível republicar a LOA com as devidas
coÍeções. Sobre esta inconsistência, a Secretaria do Planejamento e Olçamento publicou o Offcio Circular n' 0I/2017/GABSEC (anexo)
co[tendo uma nota explicativa justificando este ocorddo.

5.7 PROJETOS E INSTITUIÇÓBS BENEFICIADAS POR RE,NUNCIA DE RECEITA

Esta Secretaria não realizou nenhum acompaúamento de projetos ou instituição beneficiada com renúncia de receitas.

5.8 TRÂNSFERÊNCUS nn úCunsos

Esta Secretaria não firmou neúurn convênio.

5.9 CONSIDf, RAÇÔES FINAIS

O presente relâtório destacou as atiüdades desenvolvidas pela Secretaria da Comunicação Social, demonstrando sua importância
na eshutua govemamental como fonte informativa entre as atiúdades desenvolvidas do Govemo do Estado e a população. Merecendo
destaque a execução do orçameÍrto e o cumpimento das metas propostas de acordo com a oferta orçamentária, embora teúam ocoEido
reduções e grandes limitações orçamentário-financeiras no exercício de 2016.

K Ismael Thiago de iga Júnior
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