CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :SOMOS O NOVO TOCANTINS
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

-

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Apresenta informagées superficiais, nao aprofundando nas argumentagoes do papel 1,0
do governo nos contextos solicitados
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 10
Foi superficial quando fala das relagdes do Anunciante com seus publicos.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos): 10
Nao cita atividades significativas para a comunicagao publicitaria.
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):
2,0

Demonstra compreensao sobre o objeto da licitag&o.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Fala de forma geral, mas corretamente.
f) Das necessidades de comunicagao do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 18
Apresenta informacoes parcialmenté, mas atende o obejeto de certa forma.

‘ Total a1) Raciocinio Basico 8,8




@)

a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagao maxima: 30 pontos)

a) A adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):

Nao apresenta informagdes suficientemente claras que contribuam com a defesa da
adequacé&o do partido tematico e conceito propostos

Pontuagéo

4,0

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido teméatico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

Apresenta informacdes insuficientes para defender sua ideia, mas aceitavel.

4,0

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

Os desdobramentos positivos do conceito, trazem pouca infomagao, mas esta
aceitavel.

4,0

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta para a solugéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacao do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

A agéncia discorreu e defendeu de certa forma apropriado para que a estratégia
fosse efetiva na solugdo dos problemas do anunciante, mas alguns pontos se
mostraram pouco efetivos, assim como propor um novo site para um unico més de
campanha.

3,5

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

Apresenta dados e numeros insuficientes para justificar sua estratégia.

2,5

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagéo, seus publicos, 0s objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

A proponente demonstra capacidade de articular os conhecimentos necessarios.

50

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

23,0

a3) Ideia Criativa (pontuagao maxima: 20 pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag@o (de 0 a 04 pontos):

No post Carrosel, a proponente diz que o Anunciante entregou o Espago Maker a 31
escolas da rede estadual e a 17 da municipal, mas na verdade, foram entregues
apenas em Araguaina e Gurupi.

Pontuagao

2,5




b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas inser¢des na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

3,0
A mensagem "vamos" fazer algo remete apenas ao futuro, uma promessa que no
contexto atual pode nao ser bem recebida.
c) A qualidade criativa das pecgas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
Aceitavel, mas o slogan nao aparece em varias pegas, enfraquecendo o sentido
geral da campanha, contrariando sua argumentagdo de apresentar de forma clara os 18
objetivos da campanha. ’
Apresenta confusdo visual na pega Outdoor. Existem peg¢as sem as redes sociais do
Governo do Estado. D& a entender que o pagamento das progressdes dos
servidores, atrasadas, ja foram pagas, o que n&o esta correto.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):
Pecas simples, sem grandes inventividades. O slogan nao aparece em varias pegas, &8
enfraquecendo o sentido geral da campanha. Houve divergéncia em pecas
apresentadas corporificadas e textualmente neste item.
e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):

2,0
Todas pecgas de facil exequibilidade
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

1,8
A linguagens de algumas pecas ndo sdo compativeis as pegas propostas, como por
exemplo o outdoor

Total a3) Ideia Criativa 13,9
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagdo
NZo apresenta elementos suficientes. Fala que vai ativar o QR Code em midias
estratégicas, para motivar o acesso da populagéo no Hotsite, mas n&o apresenta o
QR Code em nenhuma das pegas. Escolheu veicular a campanha em julho de 2022, 0,0
periodo que & vedado por conta do periodo eleitoral. Nao explica se a radio CBN ¢
de Palmas ou Araguaina.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Nao apresenta elementos suficientes que demonstrem conhecimento acerca dos 1
habitos de consumo
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos): 05
Apresenta incoeréncias entre o que propde e 0 que executa nas tabelas.




d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Coloca que fara a veiculagéo de Outdoor em 15 dias, mas a bi-semana é de 14 dias.
A licitante nao apresentou valores unitarios de veiculagdo, impossibilitando
conferéncia, conforme a tabela vigente.

0,5

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos):

Nao cita o VT de 60" na planilha de veiculagdo, apenas VTs de 30". Relaciona
muitas pecas mas ndo consegue dimensionar todas no plano de distribuicao. Enfim,
pelo que foi apresentado ndo demonstra coeréncia nas propostas.

0,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

2,0

Nota total do Plano de Comunicagdo Publicitaria da Proposta = 47.70 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :TA FICANDO BOM DE NOVO
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagédo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Evidenciou com propriedade a atuagdo do Anunciante nos contextos citados. 28
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como s&o as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):
2,0
Citou 4&reas importantes de atuagdo da Anunciante e destacou atividades
importantes para a comunicagéo publicitaria.
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
2,0
Demonstrou entendimento correto sobre o objeto da licitagao.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 10
Faz uma leitura superficial, sem citar a maior parte dos desafios e/ou problemas.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.
Total a1) Raciocinio Basico 11,0
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a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a Pontuagéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos):

O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante. 5.0

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

50
Apresentou de maneira satisfatoria uma consisténcia l6gica e pertinente acerca do
partido tematico proposto.

c) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao

do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50

A proponente explica com eficiéncia tal quesito.

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagéo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 50
Apresenta de maneira bem elaborada a adequacéo e exequibilidade da estratégia de
comunicagéo proposta para solucionar os desafios.

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da

estratégia de comunicagéo publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 50

A agéncia apresentou consisténcia logica e pertinente.

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 3,0

Nao foi claro em algumas respostas das perguntas basicas do Edtal: A quem dizer?
Quando dizer? Como dizer?

Total a2) Estratégia de Comunicagédo Publicitaria 28,0

a3) Ideia Criativa (pontuagdao méaxima: 20 pontos)

Pontuagao

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacéo (de 0 a 04 pontos):

Os elementos de humanizagao foram bem colocados. A agéncia cita as areas de
Seguranga, Saude e Geragdo de Emprego e Renda como a base para a retomada
do orgulho do Tocantinense, mas apresenta pegas, que sdo importantes para a 3,0
fixacdo da campanha, que fogem desse tema, como por exemplo, o Busdoor que
traz um adolescente jogando futebol, uma area que nem ¢ citada pela licitante e sem
argumentagao da utilizagdo deste tema.
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b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas inser¢des na sociedade
(de 0 a 04 pontos):
As atividades do Anunciante estdo contempladas, em partes, pela Proponente dentro 3,0
da ideia criativa proposta. Aparenta também uma boa inser¢gdo, mas n&o fazem
referéncia as redes sociais do Anunciante. N&o fala sobre as caracteristicas do
Governo municipalista e é superficial na area da Saude.
¢) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
Nao esclarece o fundamento da ideia criativa para justificar a utilizagdo dos
elementos dentro das letras do "TO". Na pega Banner Display, nd&o ha uma 24
explicagdo clara e coerente com o que foi proposto, pois sua composicdo da peca
esta vaga. Além disso, na mesma pega, existe uma mensagem de agdo "clique
aqui", sem explicagdo para onde o publico sera redirecionado.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

4,0
As pegas sdo simples e diretas. As midias foram usadas de forma segura,
mesclando o tradicional com o atual.
e) A exequibilidade das pecas (de 0 a 02 pontos):

2,0
Sao exequiveis.
f) A compatibilidade da linguagem das pegcas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 2,0
Linguagem compativel aos meios propostos.

Total a3) Ideia Criativa 16,4
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuacdao maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): FOiilEgAe
Nao cita os locais de exibigdo de algumas pecgas, como VT e Spot. N&do explica o
periodo de execugdo da campanha. Nao ha como avaliar a estratégia de distribui¢ao 0,0
das pegas.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

3,0
Demonstrou conhecimento ao apresentar os habitos de consumo dos publicos
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
Descumpriu o item 6.3.4.3, na letra E, inserindo na simulagao veiculos de divulgagéo 0,0
que nao atuam com tabelas de preco: "impulsionamento:. Um prejuizo de R$ 100mil
ao cliente por essa estratégia equivocada. Nao fica claro qual é a estratégia utilizada
com a pega cartaz.




d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

A proponente coloca midia na Unitins 96 FM, um 6rgdo do Governo do Estado que
poderia ser utilizado como parceiro, neste caso, a custo zero em suas veiculagdes.
Portanto, um investimento que n&o se enquadra no quesito da otimizagdo dos
recursos. também existem erros nos valores de programag¢do em desacordo com a
tabela.

1,2

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos):

Como utiliza meios que ndo podem ser utilizados (item 6.3.4.3), o alcance da
campanha serd prejudicado, tornando a proposta incoerente ao que se propds ao
longo do plano de comunicagéo

0,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

4,2

Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria da Proposta = 59.60 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA DE VOLTA AO BOM E NOVO TOCANTINS

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Das funcdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdémico(de 0 a 02 pontos):
Compreendeu a atuagdo da Anunciante nos contextos citados. 2.0
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos):
Apresenta informagdo divergente da realidade ao dizer que os direitos de
progressdes referentes aos anos de 2015, 2016, 2017 e 2018 foram pagos em 2021. 1.3
Na verdade, houve um plano de parcelamento das progressdes referentes aos anos
citados que sera finalizado apenas no ano de 2030. Somente a partir desta data que
sera possivel afirmar que as progressbes foram pagas.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):

2,0
Relaciona bem as atividades, dentro do proposto.
d) Sobre a natureza e a extensado do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos).

2,0
Explica com clareza e um bom volume de dados relevantes.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Atende este item de forma adequada
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Adequado ao proposto.

Total a1) Raciocinio Basico 1,3
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a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdao maxima: 30 pontos)

P 5
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Sikiaghe
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos): 50
A estratégia se faz adequada as necessidades do Anunciante.

b) A consisténcia loégica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

3,5
A proposta é relevante, mas ndo explica com detalhes o motivo da escolha do
periodo de veiculagdo da campanha. Nao diz a quem dizer.
c) A rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

5,0
Apresenta varias possibilidades que a proposta pode atingir de forma positiva e bem
explicada.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 5,0
A proposta esta adequada ao que foi pedido neste item.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 50
Consisténcia logica e adequada.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo 50
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '
Boa capacidade de articular conhecimentos.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 28,5
a3) Ideia Criativa (pontuacao maxima: 20 pontos)
Pontuacgao
a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos): 40
Adequado. Manteve coeréncia.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos): 40
Adequado.
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c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

A proposta n&o utiliza o icone do YouTube ao lado dos demais icones das redes
sociais do Governo do Estado, nas pegas. Ndo explica o motivo de néo inserir este
importante canal de comunicagao nas pegas. No outdoor e busdoor ha um excesso 25
de informagdes, o que pode prejudicar a compreenséo, visto que s&o pegas que
precisam de leitura rapida.

Observou-se ainda, que as pecas foram apresentadas com formato e gramatura
divergentes com o Edital.

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

4,0
As pecas apresentam boa qualidade, simplicidade e inventividade no uso das
midias.
e) A exequibilidade das pecgas (de 0 a 02 pontos): 18

Séo exequiveis, mas poderia ser melhor aproveitado os meios de comunicagao.

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 1,8
Adequado de forma parcial, visto o citado anteriormente.

Total a3) Ideia Criativa 18,1

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagao

Chama atengéo na proposta de veiculagdo do outdoor onde a bi-semana finaliza 3
dias depois do que defende ser o final da campanha, extrapolando dessa maneira os 0,8
30 dias estipulados no edital.

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

3,0
Adequado.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

0,5

Apresentada informagdes de certa forma que demonstram conhecimento. Mas
poderia ter apresentado e defendido melhor a estratégia que escolheu, defendendo,
por exemplo, em quais programas iria veicular o VT.

d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Na estratégia de Midia e Nao Midia diz que serdo produzidos 5.000 adesivos e
10.000 cartazes, mas no resumo geral, na pagina 17, apresenta 5.000 cartazes e
10.000 adesivos. Nenhum dos valores apresentados no Plano de Distribuicdo de 0,5
Midia permite identificar se os mesmos sdo da tabela atual, pois n&o apresentou
valor unitario, bem como ndo apresentou a programagdo. Sdo cobrados valores de
producéo, mas que sdo de responsabilidade da agéncia, como por exemplo e-mail
marketing e animagao de web banner. Disse que iria veicular no Jornal Daqui, numa
segunda-feira, que na verdade n&o circula nesse dia mencionado.
= (2
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e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicacgao (de 0 a 02 pontos):

O proponente, no Resumo Geral de Midia, na pega Outdoor, utilizou dois periodos,
ou seja, duas bi-semanas, extrapolando o periodo de 30 dias da campanha. A bi-
semana 24 compreende o periodo de 6 de junho a 19 de junho e a bi-semana 26
compreende de 20 de junho a 3 de julho. O periodo proposto € de 1 a 30 de junho. A
proposta ndo apresenta coeréncia com o que foi proposto.

0,8

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

5,6

Nota total do Plano de Comunicagédo Publicitaria da Proposta = 63.50




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :FAZENDO O QUE E PRECISO, JUNTO COM VOCE

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pantuagso
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Evidenciou com propriedade a atuagédo do Anunciante nos contextos citados. 40
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como s&o as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):

2,0
Citou areas importantes de atuagdo do Anunciante e destacou atividades
importantes para a comunicagao publicitaria.
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo (de 0 a 02 pontos):

2,0
Adequado.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 2,0
Faz uma leitura satisfatéria sobre os desafios e/ou problemas.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatéria.

Total a1) Raciocinio Basico 12,0
\




a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuacdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagao
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos): 50
O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante.
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Satisfatorio.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
A proponente explica com eficiéncia tal quesito.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta para a solugédo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 5,0
Satisfatério e exequivel
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicag&o publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 5,0
Apresenta consisténcia légica , adequado.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo 50
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): ‘
Articula de forma clara os conhecimentos sobre o0 Anunciante.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 30,0

a3) Ideia Criativa (pontuagdao maxima: 20 pontos)
~ . . ; . Pontuagao
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagédo (de 0 a 04 pontos):
Apresenta coeréncia e consisténcia. A valorizagdo do(a) tocantinense recebeu 4,0
destaque nas pegas e os demais elementos seguem aquilo que foi proposto.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos): 40
As atividades do Anunciante estdo contempladas pela Proponente dentro da ideia '
criativa proposta.
\ N



c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Satisfatorio, mas na pega Spot, ndo foram apresentados elementos suficientes para
a visualizag&o do produto final.

3,8

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

As pecas sdo simples e diretas.

4,0

e) A exequibilidade das pecas (de 0 a 02 pontos):

Sao exequiveis.

2,0

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

Satisfatorio.

2,0

Total a3) Ideia Criativa

19,8

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):

Adequado o raciocinio estratégico e tatico

Pontuacéao

3,0

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Satisfatorio.

3,0

c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

A proponente apresenta uma boa estratégia na definigdo dos meios. Mas nas peg¢as
posts, ndo menciona como serao distribuidos.

1,8

d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Pertinente.

2,0

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos):

Apresenta coeréncia com aquilo que foi proposto.

2,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

11,8

Nota total do Plano de Comunicagéo Publicitaria da Proposta = 73.60 pontos



CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :NOVOS TEMPOS E MELHORES DIAS. ARROCHA TOCANTINS
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicag&o Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagcao maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e | ©ontuagao
econdmico(de 0 a 02 pontos):
O Raciocinio Basico apresentado pelo proponente é bem sintético e talvez por isso 1.5
nao tenha conseguido expor suas ideias e conhecimentos de forma adequada.
b) Da natureza, da extensédo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 10
N&o deixa claro, apenas faz mengdes superficiais.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):

2,0
Relaciona bem as atividades que merecem destaque e menciona informagdes
importantes, demonstrando conhecimento.
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagdo (de 0 a 02 pontos):

2,0
Demonstra de certa forma entendimento sobre o objeto da licitagao.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 18
Menciona superficialmente os desafios e problemas.
f) Das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de comunicagdo de forma sintética, mas corretamente

Total a1) Raciocinio Basico 10,3
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a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdao méxima: 30 pontos)

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuacao
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo (de 0 a 05 pontos):
Aborda de forma aceitavel e de facil compreensao 5,0
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Apresenta Consisténcia légica da forma como aborda este item
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
Satisfatério.
d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 40
Adequado, mas néo fala o porqué do periodo da campanha e qual sera a verba
disponivel,
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 50
Consisténcia l6gica e adequada.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 5,0
Articula de forma satisfatéria os conhecimentos sobre o Anunciante e o mercado ao
qual se insere.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 29,0

a3) ldeia Criativa (pontuagdao maxima: 20 pontos)
~ . . . . Pontuagéo

a) A relagéo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):
Apresenta coeréncia e consisténcia. 4,0
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas inser¢des na sociedade
(de 0 a 04 pontos):
Apresenta uma estratégia pertinente em relagdo as suas atividades e as insergbes 3,0
na sociedade, mas, deixa a desejar quando n&do apresenta com clareza como serao
abordadas as questdes do empreendedorismo e do repasse dos R$ 2 milhdes aos
municipios.
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c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Boa qualidade, mas com acabamentos simples e algumas fotos, como a do turista
presente no Outdoor, estdo com baixa qualidade. Na apresentagéo e defesa do VT

Jingle, a agéncia diz que o filme tem um QR que remete ao hotsite da campanha, 2,8
mas na peca corporificada esse QR ndo esta presente. Na pega Hotsite existem
erros no texto: "4 motivos para vocé vim conhecer palmas". Ressalta —se que as
pecas foram apresentadas com formato e gramatura divergentes com o Edital.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos): 40
As midias foram utilizadas de forma adequada, com simplicidade.
e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):

2,0
As pegas propostas sdo de facil produgéo
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

1,7
A variagao de formatos tipoloégicos e elementos presentes no tema e slogan geram
uma confuséao visual que dificulta a compreensao da mensagem.

Total a3) Ideia Criativa 16,7
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Prantuae
Na apresentacdo de sua estratégia de midia e ndo midia, a proponente diz que,
entre as radios selecionadas, estd a Ativa 87,9FM, que nao aparece no Plano de
Distribuicdo de Midia. Mesmo a radio sendo comunitaria e néo seja permitido o
pagamento para veiculagédo neste tipo de midia, a proponente deveria explicar como 19
seria a estratégia para veiculagdo nesta radio. Ainda, no que diz respeito as radios, '
nao defendeu a quantidade de insergdes, nem programagéo e nem horarios.
Em algumas midias referentes a radio, mostra 10 insergbes, em outras 5, entre
outros, demonstrado apenas no Plano de Distribui¢ao.
b) Conhecimento dos hébitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

3,0
Apresenta informagdes consistentes e satisfatérias.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicéo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos): 08
N&o conseguiu demonstrar como iria atingir todo o publico alvo.
d) Pertinéncia, otimizag&o e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos): 08

Utiliza PI"s - Pedido de Insergao, em desacordo com o edital.




e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos):

Existem algumas inconsisténcias, como mencionado em itens anteriores e a 08
estratégia de alcance de publico ndo sera eficiente, ja que os veiculos utilizados ndo
abrangem os 139 municipios.
Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 6,6
Nota total do Plano de Comunicagéo Publicitaria da Proposta = 62.60 pontos
: oN
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA:A GENTE LEVA O TOCANTINS NO CORAGAO

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicag&o Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Das fungées e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdmico(de 0 a 02 pontos):
A histéria de criagdo do Estado nao foi apresentada de forma adequada, pois nao 1,0
conseguiu contextualizar as fungdes nas areas sociais, politica e econémica.
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com seus
publicos (de 0 a 02 pontos): 08
Nao demonstra com clareza e eficiéncia as relagdes mencionadas.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos):
0,5

N&o consegue relacionar de forma satisfatoria as atividades que s&o relevantes para a
comunicagao publicitaria.
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
Inadequado. N&o entendeu o objeto da licitagdo, pois ndo apresenta os problemas
mencionados no edital. A agéncia ndo consegue interpretar os problemas gerados 0,0
pela pandemia do coronavirus, apresentados no edital, deixando a entender que o
Estado nao foi impactado, quando fala que o governo manteve o nivel de
investimento.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
Sobre a crise no Tocantins, a proposta da licitante ndo discorre e ndo da detalhes 02
acerca do que se trata essa crise.Relata apenas que esta sendo afastada aos poucos
gragas & boa gestdo das finangas do atual governo.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 0.0
Nao se alinha aos desafios e/ou problemas do Anunciante.

Total a1) Raciocinio Basico 2,8
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a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

. , L _ . . | Pontuacao
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):
O proponente ndo entendeu adequadamente quais sdo os desafios e/ou problemas 2.0
do Anunciante, sem clareza em seus argumentos.
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Satisfatério, atende ao proposto
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
Cita desdobramentos positivos e adequados.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagé@o publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 20
Se adequa em partes ja que o proponente ndo entendeu quais s&o os desafios e/ou
problemas do Anunciante.
e) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 50
Adequado sob a 6tica de sua argumentagéo.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao 20
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '
N&o consegue articular os conhecimentos de forma adequada.
Total a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria 21
a3) Ideia Criativa (pontuagcdo maxima: 20 pontos)
A . : . Pontuagéo

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):

4,0
Apresenta coeréncia e consisténcia com a proposta do proponente.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

3,9

Deixa a desejar apenas por ndo abordar de forma clara quais as atividades do
ANUNCIANTE e suas insergdes na sociedade.
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c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Pecas bem acabadas, mas com poucas informagdes que contribuam com a 48
apresentacao da campanha e confunde o spot com o jingle.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos): 40
As midias foram utilizadas de forma adequada, com simplicidade.
e) A exequibilidade das pecas (de 0 a 02 pontos):
2,0
Sao exequiveis.
f) A compatibilidade da linguagem das peg¢as aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 20
E pertinente ao objeto, satisfatério.
Total a3) Ideia Criativa 18,4
a4) Estratégia de Midia e Ndao Midia (pontuacdao maxima: 12 pontos)
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagao
Deixa de relatar ou defender qual Jornal foi o selecionado a veicular a pega e trata o
publico alvo como “eleitor”. Ndo menciona se haverdo custos com produgéo de fotos 1,5
para a campanha.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Nao apresenta dados suficientes que auxiliem na compreensdo dos habitos de 15
consumo dos diversos publicos e diz que o meio TV atingira o publico da campanha
em sua totalidade.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
: 1,5
Demonstra falta de criatividade e conhecimento ao n&o mencionar o jornal em'que a
midia serd veiculada.
d) Pertinéncia, otimizagédo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):
1,0
Falta assertividade nos valores e demais itens. Declara valores errados em
programa de TV, como por exemplo no SBT Palmas.
e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicacgéo (de 0 a 02 pontos): 10
O valor total da campanha esta incoerente, devido aos erros ja mencionados.
Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 6,5

Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria dajProposta = 48,7 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :0 MELHOR TOCANTINS DE TODOS OS TEMPOS
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagédo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Das fungées e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Penitag<o
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Apresentou informagdes adequadas. 2.0
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como sé&o as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Fez um relato satisfatorio e com informagdes relevantes.
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):

2,0
Demonstra entendimento sobre o objeto da licitag&o.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
A leitura feita esta de acordo com o edital.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.

Total a1) Raciocinio Basico 12.00




a2) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):

O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades da Anunciante.

Pontuacéao

50

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

Apresenta boa consisténcia logica e uma argumentagéo pertinente, mas nao cita
com qual é o publico alvo da campanha.

4,5

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

A proponente explica com eficiéncia tal quesito.

50

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

No contexto geral, a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta atende a maior
parte dos desafios e problemas, mas a proponente afirma que a internet sera usada
também como midia programatica o que se opde as exigéncias do edital.

4,0

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

Apresenta consisténcia légica e pertinéncia na proposta

50

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

Dois itens importantes s&o deixados de lado: o publico-alvo, que ndo é mencionado
de forma correta, e o investimento que sera feito para a execugéo da proposta de
comunicacgao publicitaria.

3,8

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

27,3




a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)

Pontuagéo
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos): 40
Apresenta coeréncia e consisténcia, com simplicidade e resumidamente.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):
4,0

As pecas apresentam pertinéncia as atividades do anunciante e suas inser¢ées na
sociedade

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Boa qualidade criativa, mas nao insere as redes sociais nem o site do Governo do
Estado nas pecas. Na pega VT 30", a agéncia ndo da detalhes sobre os elementos
que irdo compor o video, mostrando, apenas na pega corporificada, as imagens e os
textos do OFF. Nao mostra qual a trilha e elementos sonoros, qual sera o tom da 3,2
locucdo, nem informagdes sobre as agdes do Anunciante, como obras e servigos,
entre outros. A proponente afirma que o site divulgado nas pegas da campanha €
diferente do site oficial do Anunciante. Com isso, o publico-alvo serd induzido a
acessar um espaco virtual, divulgado por apenas 30 dias, que difere do espago
oficial e ja amplamente divuigado.

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias de
(0 a 04 pontos):

4,0
Pegas simples, mas atende o objeto.
e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos):
2,0
Séo exequiveis.
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 20
Atende ao item satisfatoriamente
Total a3) Ideia Criativa 19,2
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
Pontuagao
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): ¢
Desenvolve um bom raciocinio estratégico e tatico. 3,0
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de 3.0
consumo.
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c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigéo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Insere radios comunitarias e midia programatica, agbes essas que nao estdo
alinhadas com o edital.

1,0

d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Apresenta valores totalmente divergentes no quadro de distribuicdo de midia
destinado ao VT 30", na RECORD. O valor total apresentado ¢ de R$ 55.200,00,
sendo que na verdade ultrapassa os R$ 227 mil. Os custos unitarios de insergéo de
midia divergem das tabelas vigentes das emissoras Globo, SBT e Record. Assim, o
valor total sera prejudicado.

0.00

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):
Incoerente, conforme os itens anteriores

0.00

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

7,0

Nota total do Plano de Comunicagéo Publicitaria da Proposta = 65.50 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :0 TOCANTINS E MAIS
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo méaxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagae
econdémico(de 0 a 02 pontos):
O Raciocinio Basico apresentado pelo proponente € bem sintético e talvez por isso 06
ndo tenha conseguido expor suas ideias e conhecimentos de forma adequada.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 05
Nao deixa claro, apenas faz meng¢des superficiais.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria (de 0 a 02 pontos):
0,5
Aadequado de forma superficial, pois ndo consegue relacionar as atividades que
sejam significativas para a comunicagao publicitaria.
d) Sobre a natureza e a extensado do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
] g y e 2 2,0
Cita de forma sintética o objeto da licitagao.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 00
N&o adequado, pois, ndo consegiu atigir o objetivo do licitante.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 00
N&o adequado, pois ndo apresenta informagdes suficientes.
Total a1) Raciocinio Basico 3,6




a2) Estratégia de Comunicacio Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuacéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou

especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos):

Apresenta um conceito que se adequa a qualificagdo do Anunciante e a seus 5,0
desafios.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do

partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50

Apresenta consisténcia légica

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao

do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 30

Apresenta poucos desdobramentos positivos.

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag@o publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicag&o do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 20
A proponente n&o foi clara nas questdes anteriores que prejudicou a apresentagao
dos problemas e desafios.

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitéria proposta (de 0 a 05 pontos):

3,0
Atende em partes, pois falta detalhamento de como trataria todos os pontos
colocados no briefing

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao 25
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '

Trouxe pouco elementos que articulassem os conhecimentos de forma adequada.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20,5
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a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)

Pontuagéo
a) A relagcdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):
40
Apresenta coeréncia e consisténcia. '
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):
N3o cita os locais em que serdo divulgadas varias midias. Apresentou muitos dados =8
que se chocam, demonstrando falta de compreensé&o das informagbes contidas no
briefing
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
Nos Spots néo cita o tipo de voz e qual o BG/trilha a ser usada. Deixa a duvida se
sera apenas a voz “seca” do locutor. Faltam tais informagées para entendermos
. o . . 3,0
melhor a proposta. As demais pegas s@o simples e diretas. Cita no quadro de
resumo geral que existe a criagdo de um hotsite, mas na defesa da pega n&o explica
como essa pega sera pertinente para a campanha. Vale salientar, que as pecas
foram apresentadas com formato e gramatura divergentes com o Edital.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos): 2.5
Nao faz uso de pegas voltadas para as redes sociais.
e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):
2,0
As pecas sdo de facil execugéo.
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 20
Linguagem adequada aos meios propostos
Total a3) Ideia Criativa 15,5
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
Pontuacgao
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):
Existe incoeréncia na tabela de valores, ja que a produgdo de um Spot de 60
segundos esta custando R$ 39 mil, valor bem acima do praticado no mercado e o VT 0.5
de 30 segundos, saindo a R$ 4,5 mil, bem inferior ao prego de mercado. A '
veiculacdo da peca do mobiliario urbano excede os 30 dias previstos no briefing.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de 3,0
consumo.




c) Criatividade e conhecimento demonstrado na defini¢&o da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Utiliza apenas os meios tradicionais, sem apresentar criatividade.

1,2

d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Erro de valores na tabela da Radio Araguaia de Gurupi e na TV Globo e SBT.

0,8

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicacéo (de 0 a 02 pontos):

No mobiliario urbano, no Plano de distribuicido de midia a data de veiculagéo
estrapola o periodo da campanha. Nao cita os locais e outras informagdes
relevantes.

A proposta se torna incoerente visto o que foi proposto nos outros itens do Plano de
Comunicagéo.

0.00

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

5,5

Nota total do Plano de Comunicagdo Publicitaria da Proposta = 45.10 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOMITO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA : HISTORIA DE ORGULHO, PRESENTE DE FUTURO

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdao maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pentuagao
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Compreendeu a atuagdo do Anunciante nos contextos citados. 20
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Atendeu satisfatoriamente
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Relaciona bem as atividades.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagcdo (de 0 a 02 pontos):
2,0
Adequado ao objeto.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Cita de forma adequada.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de comunicagao de forma adequada.
Total a1) Raciocinio Basico 12,0
a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (pontuagao maxima: 30 pontos)
s Pontuagao
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a M
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos): 5.0
A estratégia se faz adequada as necessidades do Anunciante.
\ n




b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

Apresenta consisténcia e pertinéncia ao objeto.

5,0

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

Apresenta de forma satisfatéria os desdobramentos.

5,0

d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

A data de execuc&o da campanha n3o & apresentada. Era um bom momento de
expor e defender.

2,0

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

Traz consisténcia e légica ao proposto.

5,0

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagéo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

Boa capacidade de articular conhecimentos.

5,0

Total a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

27,0

a3) Ideia Criativa (pontuacdo maxima: 20 pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):

N&ao explica como foi pensada a composigéo de cada elemento, gerando duvidas
quanto a sua fungao e significado no contexto geral da campanha e de cada pega.

Pontuacéo

3,0

b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

Adequado e pertinente o entendimento

4,0

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Boa qualidade, mas o endereco do site do Anunciante, na pega Cartaz, ndo esta
claro, sem boa leitura. Nao utiliza as redes sociais do cliente. Ndo defende como
serdo as pecas nao corporificadas, sendo dificil a avaliagdo mais criteriosa. Nao usa
as redes sociais do Anunciante.

2,0
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d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias de
(0 a 04 pontos): 40
Adequado. As pegas apresentam boa criagéo.
e) A exequibilidade das pecgas de (0 a 02 pontos):
2,0
Sao exequiveis.
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 20
Pecas com linguagem compativel aos meios propostos
Total a3) Ideia Criativa 17,0
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
Pontuagéo
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):
Nao indica como foi realizada a escolha das emissoras de Radio e TV. Cita que ira
veicular peca com a ferramenta "programatica”, o que nao é permitido e exposto no 10
certame, além de veicular spot em varias radios comunitarias. Nao cita a estrategias '
de distribuicdo da peca cartaz.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos): 10
Fica comprometido a analise, explica de forma parcial este item.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
0,8
Nao é claro sobre a estratégia para a escolha da data de execugdo da campanha.
Nao fala como e onde as placas de estradas ser&o afixadas.
d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):
A licitante propde servicos de internet, definidko como awareness, demonstrados 00
inclusive no quadro da pagina 40 (servicos de Instagram, Youtube, Tik-Tok, entre '
outros), que incluem midia programatica, em desacordo com o edital, que nao
permite a destinacdo de recursos para impulsionamentos, conforme o Item 6.3.4.3. O
valor ultrapassa os R$136mil.
e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):
Nao cita o “wallpaper” nas pegas nao corporificadas, na ldeia Criativa, mencionando 0,0
apenas na tabela Resumo Geral dos Investimentos. A proposta se apresenta
incoerente, conforme mostrado e defendido nos itens anteriores, como por exemplo
o enorme prejuizo financeiro com os impulsionamentos.
Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 2,8
Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria da Proposta = 48.80 pontos
SN
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :AQUI E O MEU TOCANTINS E A GENTE SEGUE FIRME

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitéria (pontuagao maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuacdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagac
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Informa de forma adequada sobre as principais fungdes. 20
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Atende este item de maneira satisfatoria.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Cita de maneira adequada.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):
Atende este item de maneira adequada e satisfatoria. 29
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Apresenta de forma adequada os desafios que o anunciante deve enfrentar.
f) Das necessidades de comunicagado do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos):
2,0

Satisfatério quando cita de forma adequada as necessidades para enfrentar os
desafios ou problemas.

Total a1) Raciocinio Basico 12,0




a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuacao maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos): 50
Atendeu o item de forma satisfatéria.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

50
Explica de forma apropriada os passos que levaram a formulagéo do partido
tematico e do conceito.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus pUblicos (de 0 a 05 pontos): 50
A proponente explica com eficiéncia tal quesito.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicag@o do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 5,0
Adequado e exequivel ao objeto.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

50
Apresenta consisténcia légica.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao 50
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '
Boa capacidade de articular, satisfatério.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 30,0
a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)
2 N e i . . Pontuagéao

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):

4,0
Apresenta de forma coerente a relagéo entre os itens.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insercbes na sociedade
(de 0 a 04 pontos): 40

Atende de forma apropriada.




c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Pegas simples, mas atendem este item. A proponente ndo usa as logomarcas e

L o T ; = . 3,0
enderecos das redes sociais e site institucional do Anunciante. Na pega jingle, néo &
possivel saber como sera a pega, pois so apresentam o texto, sem a informagéo dos
outros elementos.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos): 3.2
Pecas simples, mas sem grandes inventividades.
e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos): 20
Satisfatério, pois as pegas apresentam ser exequiveis. '
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 2,0
As pecas se apresentam compativeis.
Total a3) Ideia Criativa 18,2
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuacdo maxima: 12 pontos)
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagao
Usa radios comunitarias e nao defendeu, no meio Outdoor qual seria a estratégia de
definicdo dos pontos a serem instalados. Poderia ter descrito melhor como foram 25
compostos os valores de produgéo dos materiais VT 120" e adaptagdes de 03 vts de '
30" e também da produgéo do jingle de 60" e dos 2 spots de 30",
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
3,0
Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de
consumo.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigao da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos): 20
Adequado. A proponente demonstra criatividade na estratégia apresentada
d) Pertinéncia, otimizag&o e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):
A proponente coloca midia na Unitins 96 FM, um ¢rgao do Governo do Estado que 15
poderia ser utilizado como parceiro, neste caso, a custo zero em suas veiculagoes. '
Portanto, um investimento que n&o se enquadra no quesito da otimizagdo dos
recursos. Também insere midia em radio comunitaria. N&o cita stories para
Instagram, protegdo de tela e wire frame.
e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos): 20

Satisfatorio.

\J/



Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

11,0

Nota total do Plano de Comunicag&o Publicitaria da Proposta = 71.2 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOMI/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :RESGATANDO NOSSO PASSADO, CONSTRUINDO UM NOVO FUTURO

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Bésico (pontuagdao maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e
econdmico(de 0 a 02 pontos):

Diz que a primeira parcela do Programa de Fortalecimento de Investimentos “ja esta
na conta das prefeituras”, dando a entender que os 139 municipios ja receberam,
sendo que alguns ainda n&o receberam. Diz que 69,5% da mao de obra
tocantinense estd na agropecuaria, mas ndo explica de onde foi extraida tal
informacao, tao especifica.

Pontuagao

1.2

b) Da natureza, da extens@o e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos):

Apresenta de forma adequada as qualidades do governo do estado nas relagées
com seus publicos.

2,0

c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos):

Demonstra as atividades do governo do estado de forma satisfatéria para que sejam
aproveitadas na comunicagao publicitaria.

2,0

d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):

Demonstra compreensdo sobre o objeto da licitagdo, mas sobre a descrenca e
desconfianga total do tocantinense em relagéo aos acontecimentos que culminaram
em renuncias e cassacbes, o proponente apresenta divergéncias ao expor que
existe uma real esperancga de dias melhores para todos.

1,0

e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

Foram apontados corretamente os desafios de comunicag&o, conforme o briefing

2,0

f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos):

Como nao demonstrou um bom entendimento sobre os problemas de comunicagao
este item fica prejudicado.

1,7

Total a1) Raciocinio Basico

9,9
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a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos):

A licitante defendeu de forma adequada o conceito que apresentou.

Pontuagao

5,0

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

Demonstrou consisténcia légica quando defende o tema proposto.

5,0

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

A proponente explica com eficiéncia tal quesito.

5,0

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

Demonstra exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria para solucionar
o desafio colocado no briefing

5,0

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

Poderia expor melhor sua defesa em relagdo & escolha da data de realizagao da
campanha e nao fala da verba disponivel.

4,5

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

Apresenta um raciocinio adequado.

50

Total a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria

29,5

a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)

a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):

Demonstra relagdo de coeréncia com os outros itens do Plano de Comunicagao

Pontuacgéo

4,0

b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

Atende de forma aceitavel a este item, mas nao fala como serdo desenvolvidas as
pecas.

2,5

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

O slogan da campanha n&o fica claro nas pegas. Sdo usadas mensagens diferentes
em alguns materiais, mesmo mantendo o sentido, ndo mantém uma padronizacao.

2,5




d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

3,8
Pecas simples, sem grandes inventividades.
e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):

2,0
Todas pecas de facil exequibilidade
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):
A Vinheta 15" para Painel de Led ndo sera compativel com a linguagem do meio, 15
pois o proponente afirma que sera uma versao reduzida do VT de 60", e n&o explica
como sera essa redugao com mais detalhes.

Total a3) Ideia Criativa 16,3
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdao maxima: 12 pontos)
Pontuagéo

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):

Deixa de discorrer sobre o motivo de ter escolhido tal estratégia, como € o fato de
ndo mencionar quando serdo veiculados os anuncios nos jornais, algo que deixa o 2,0
raciocinio estratégico e tatico comprometidos.

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de 1.0
consumo, mas usa impulsionamentos para as redes sociais, em desacordo com o
edital.

c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Adequado, mas no Resumo de Investimento Geral diz que usara a peca Carrossel 1,0
para disparos em Whatsapp, sem mencionar tal estratégia anteriormente, algo que

seria necessario, ja que a pega ndo é direcionada para tal midia. Falta detalhar a
estratégia dos meios escolhidos.

d) Pertinéncia, otimizagao e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

. . - . 0,8
O proponente apresenta informagdes insuficientes sobre o motivo das escolhas dos
seguintes meios de divulgagdo: Jornal e Midia OOH. N&o indica os pontos dos
outdoors nas cidades.
e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos): 08
Como exposto nos itens anteriores ndo apresenta coeréncia em alguns pontos.

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 5,6
Nota total do Plano de Comunicag&o Publicitaria da Proposta = 61.30 pontos
Q 9 \,UL



CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :ISSO E RESGATAR O ORGULHO. ISSO E CONTRUIR O FUTURO

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagéo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pantuagac
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Compreendeu a atuacdo do Anunciante nos contextos citados. 24
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Compreende a relagdo do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Relaciona bem as atividades que merecem destaque, adequada.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo (de 0 a 02 pontos):
2,0

Satisfatério.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Relaciona de forma adequada o item.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Adequado.

Total a1) Raciocinio Basico 12,0

) ,-‘.‘4.0
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a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (pontuacdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuacéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):

5,0
A estratégia se faz adequada as necessidades do Anunciante.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentag&o apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Satisfatorio, com consisténcia.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
Cita varios desdobramentos positivos que reforgam os objetivos da campanha.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 50
Satisfatorio como apresenta a estratégia e exequibilidade da mesma.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitéria proposta (de 0 a 05 pontos): 50
Apresenta consisténcia e pertinéncia na argumentagéo apresentada.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao 50
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '
Apresenta boa capacidade de articular conhecimentos.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 30,0
a3) Ideia Criativa (pontuagdao maxima: 20 pontos)
2 ao A . . Pontuagao

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagédo (de 0 a 04 pontos):

40
Apresenta coeréncia e consisténcia. '
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergoes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

3,9
As pecas abordam com pertinéncia as atividades do Anunciante, com informagdes
sucintas, outra observacao € que nao apresenta o site do governo nas pecas.
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

40

Apresentou boa qualidade criativa das pegas

A




)

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

4,0
As midias foram utilizadas de forma adequada.
e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos):
2,0
As pecas apresentadas s&o exequiveis.
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 2,0
Todas as pegas usam linguagens compativeis com os meios colocados na estratégia
Total a3) Ideia Criativa 19,9
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
. ; fai P 3
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): oniagas
Desenvolve um bom raciocinio estratégico e tatico. 3.0
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Apresenta dados que auxiliam na compreensdo dos habitos de consumo dos 3.0
diversos publicos.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
2,0
Criatividade e conhecimentos adequados para que fossem possivel as defini¢coes
das estratégias.
d) Pertinéncia, otimizag&o e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos): 20
Demonstrou pertinéncia na proposta de midia com o planejamento apresentado.
e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos): 20
Coerente com o planejamento.
Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 12,0

Nota total do Plano de Comunicag&o Publicitaria da Proposta = 73.90 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :0 TOCANTINS VOLTA A BRILHAR

JUSTIEICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagao maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdémico(de 0 a 02 pontos):
Faz uma relacdo de pontos importantes, mas a contextualizagao da histéria do
Tocantins & superficial, sem informagdes suficientes que indiquem sua época de
prosperidade e agdes que o fizeram crescer em ritmo acelerado. Tal superficialidade 1.6
se estende aos fatos que geram falta de esperanga e confianga na populacéo,
narrados no brienfing, motivados pelos escandalos de corrupgao que interromperam
gestdes num passado recente.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como s&o as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Soube desenvolver bem seu raciocinio.
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):
2,0

A atende a este item de forma satisfatéria, entendendo o objeto.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
A leitura feita esta de acordo com o edital.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.

Total a1) Raciocinio Basico 11,6
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a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequacgédo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):
O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante. 5,0
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Proposta apresentada com consisténcia légica e pertinéncia.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
A proponente explica com eficiéncia tal quesito.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria
proposta para a solugo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicac&o do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 50
A proposta apresenta exequibilidade na solugéo dos desafios de comunicagao.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 50
Apresenta consistente logica e pertinente na defesa da estratégia de comunicagao.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao 50
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '
Adequado as questdes mencionadas.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 30,0

a3) Ideia Criativa (pontuagao maxima: 20 pontos)
5 N . ; ) Pontuagao
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):
4,0

Apresenta coeréncia ao que propés
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insercdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos): 40

Satisfatorio.




c) A qualidade criativa das pegas publicitérias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
Insere o site do Governo do Estado nas pegas, mas nado traz as suas redes sociais.
Boa qualidade criativa. Distribui bem as informagdes e dados sobre as agdes e
servicos do Governo do Estado nas pegas, mas deixou de apresentar as redes
sociais do Anunciante, poderia gerar engajamento da campanha com mais canais de 3,2
comunicagao
Na pega Anlncio de Jornal Pagina Dupla, a agéncia diz que "o Governo do
Tocantins” regularizou as pendéncias devidas por anos aos servidores’, mas nao
explica que foi realizado o parcelamento de algumas delas. Pode levar o leitor a
entender que todas ja foram pagas.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

4,0
Adequado ao objeto.
e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos):

2,0
As pecas sdo de facil execugao.
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

1,9
Satisfatorio de certa forma, mas a peca Web Banner talvez pode n&o ser visualizada
até o final, pela quantidade de frames (9).

Total a3) Ideia Criativa 19,1
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
; . . . Pontuagao

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): cey
Apresenta de maneira satisfatoria o raciocinio estratégico e tatico. 3,0
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de 0
consumo.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicéo da estrategia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

2,0
Demonstra criatividade e conhecimento na definicdo da estratégia e definigdo dos
meios.

&7
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d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

NZo apresenta os valores unitarios das pegas. Assim ndo é possivel realizar a
conferéncia financeira da estratégia de midia. A proponente coloca midia na Unitins
96 FM, um 6rgdo do Governo do Estado que poderia ser utilizado como parceiro,
neste caso, a custo zero em suas veiculagdes. Portanto, um investimento que n&o se
enquadra no quesito da otimizagéo dos recursos. Nao deixa claro quais pegas e em
quais dias e/ou cidades serdo veiculadas as pegas para Outdoor e a veiculagéo de
30 dias € valor negociado. ndo estabelecido pela bi-semana. Chama a atengao a
cidade de Rio dos Bois em relacéo as outras, se teria algum motivo em especial que
nao foi sustentado na argumentagdo. Nao foram citados os programas escolhidos
para veicularem as pegas VT e Spot, bem como os valores unitarios para que fosse
possivel as conferéncias.

0,0

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

Incoerente, pois sem os valores unitarios das pegas nao é possivel fazer tal analise.

0,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

8,0

Nota total do Plano de Comunicagéo Publicitaria da Proposta = 68.70 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOMITO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA: NOSSO TOCANTINS DAS OPORTUNIDADES. E A GENTE VOLTANDO A

BRILHAR
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicag&o Publicitéria (pontuagéo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdémico(de 0 a 02 pontos):
Trouxe informacdes ricas que mostram as fungdes e papel do Anunciante nos 2,0
contextos social, politico e econémico.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como s3o as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicag&o publicitaria (de 0 a 02 pontos):
Destaca atividades importantes para a comunicagéo publicitaria, mas comete um 10
equivoco ao mencionar que o Tocantins se mostrou gigante em 31 primaveras,
errando a idade do Estado.
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):
E superficial sobre as questdes relacionadas a corrupgdo que resultaram na 16
cassagao de ex-governadores.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Faz uma boa leitura e entende os desafios de comunicagao
f) Das necessidades de comunicag&o do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma adequada.

Total a1) Raciocinio Basico 10,6




a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (pontuagao maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a| Pontuagao
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):
O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante. 5,0
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Entendimento adequado.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
Explica com clareza quais serdo os desdobramentos positivos.
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 5,0
A estratégia apresentada —se adequada aos desafios do Anunciante.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitéria proposta (de 0 a 05 pontos):
5,0

Demonstra uma consisténcia légica e pertinente de argumentacdo quando defende a
estratégia de comunicagao proposta
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 24
Nao fala qual sera o publico e o periodo da campanha, apenas o tempo de
execucso: 30 dias. Nao fala também dos recursos financeiros empregados para sua
execugao.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 27,4

a3) ldeia Criativa (pontuagcdo maxima: 20 pontos)
Pontuagéo

a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo (de 0 a 04 pontos): 40

Apresenta coeréncia.




b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

4,0
Aparenta pertinéncia e uma boa insergao, tanto as pegas corporificadas quanto as
nao corporificadas.
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
Apresentam boa qualidade, faz a divulgagao do site institucional, mas nao das redes
sociais do Anunciante. Na peca Autooh, traz a informagéo de que o Hospital Geral
. ; " 2,0
de Araguaina sera entregue em 2022, sendo que a previsdo do Governo, conforme
divulgado em matérias e releases oficiais, era de inaugurar somente a primeira etapa
da obra em 2022.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias de
(0 a 04 pontos): 40
Apresenta qualidade e simplicidade da ideia criativa
e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos): 20
As pecgas sdo exequiveis. '
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):
Insere um QR Code na pega Busdoor, sendo meio incompativel com a 1.0
funcionalidade do veiculo no qual a agéncia faz a divulgagdo do recurso. Na peca
Outdoor, insere muito texto, dificultando a leitura do publico-alvo.
Total a3) Ideia Criativa 17,0
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
Pontuacéo
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):
3,0
Bom raciocinio estratégico e tatico.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
3,0
Demonstra um conhecimento adequado, com dados, pesquisas e/ informagdes
técnicas.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicéo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
Usa com criatividade e conhecimento os meios propostos, mas ndo expde onde 1.2
serdo os pontos de Outdoor e nem quais a linhas de circulagéo do Onibus para a
veiculagdo da peca busdoor.
)



d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Propde a utilizagéo de carros de aplicativo para a divulgagdo da campanha. Tal
estratégia ndo pode ser usada, pois o Anunciante ndo teria como realizar os
pagamentos pelo fato do servigo ndo ser regulamentado. Cita também que ira cobrar
por um servigo que é de responsabilidade da agéncia: a Landing Page

0,0

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

Incoerente. Na ideia criativa fala que serdo veiculados dois anuncios de jornal, mas
no demonstrativo de resumo geral sio apresentadas 9 criagées. Em relagao ao
card, na ideia criativa € apresentada uma pega e na tabela de resumo geral, 9
criagbes. Faz a mesma coisa com os Stories e descanso de tela, mas com uma
diferenca, nestes casos, ndo menciona nenhuma quantidade.

0,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

7,2

Nota total do Plano de Comunicagéo Publicitaria da Proposta = 62.20 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA : NO RUMO CERTO O TOCANTINS VAI LONGE

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicag&o Publicitaria (pontuagdo méxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das funcées e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdémico(de 0 a 02 pontos):
Apresentou informagdes relevantes e elucidativas, mas n&o explica de forma clara 19
quais foram os escandalos citados no Briefing.
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como sdo as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacéo publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Fez um relato satisfatorio.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
2,0

Demonstra de forma adequada o entendimento sobre o objeto da licitagéo.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
A leitura feita esta de acordo com o edital.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.

Total a1) Raciocinio Basico 11,9




a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagédo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):

O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante, mas
poderia ter explicado sobre como sera o engajamento da populagdo na campanha
para participar da elaboracao das politicas publicas.

Pontuagéo

4,5

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

Apresenta de forma satisfatéria uma consisténcia légica e pertinente uma
argumentacdo em defesa do partido tematico proposto

50

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

A proponente explica com eficiéncia tal quesito.

5,0

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagé@o do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

Foi muito bem argumentado sobre como ocorrera a solugdo dos problemas levando
em consideragdo a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria

50

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagado publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

Apresenta consisténcia na argumentagao exposta

5,0

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

Apresenta uma capacidade satisfatéria para articular seus conhecimentos, mas
como ja mencionado ndo explica como a populagéo participara da elaboragéo das
politicas publicas.

49

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

29,4

a3) Ideia Criativa (pontuagcao maxima: 20 pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagédo (de 0 a 04 pontos):

Apresenta de certa forma coeréncia e consisténcia, mas de forma muito simploria,
com pouca informagao.

Pontuagéo

3,7




b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas inser¢des na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

Utiliza um servico que n&o é de responsabilidade do Anunciante, no aplicativo: IPTU.

2,0

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Boa qualidade criativa. Mas ao propor a peca Aplicativo, o proponente utiliza um
canal em que boa parte das informagdes ja constam na peca Hotsite e em outros
canais do Anunciante, como o préprio site oficial. A pega ainda gera duvidas quanto
a sua relevancia para despertar interesse na populagao para baixar e utilizar o
aplicativo nos celulares. Os numeros mencionados sobre a entrega de cestas
basicas e titulos de propriedade se chocam em algumas pecas.

2,5

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias de
(0 a 04 pontos):

Satisfatorio.

4,0

e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos):

As pecas se mostram exequiveis.

2,0

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

Em todas as propostas a linguagem é compativel com cada meio

2,0

Total a3) Ideia Criativa

16,2

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):

Fala que as pegas serdo destinadas também aos indigenas e quilombolas, mas nao
cita como e n3o apresenta tais elementos, que gerem empatia no publico especifico,
nas pecas apresentadas. Nao cita abrangéncia das pecas, dificultando a analise do
resultado da campanha no que se refere ao alcance da populagao dos 139
municipios.

Pontuagao

2,0

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de
consumo. Nao pode utilizar intermediarios para a distribuicdo dos servigos. O
proponente cita que a distribuicdo nas radios comunitarias sera feita por meio da
Representagao W Verissimo, além do que a veiculagao em radios comunitarias néo
é permitida. Um prejuizo de mais de R$122mil

1,0

c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicao da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Nzo fala 0 motivo da estratégia utilizada nos carros de som e insere midia numa
segunda-feira, no Jornal Daqui, dia em que nao ha circulagéo da midia.

1,0

n.



(&

d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Os valores apresentados na tabela estéo inadequados, levando-se em consideragéo
as ponderagdes do item anterior.

0,5

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos):

Nzo se torna coerente pelo que foi exposto nos itens anteriores, quando ha um valor
expressivo destinado a veiculos que ndo s&o permitidos neste certame e demais
observagbes expostas nos itens anteriores

0.00

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

4,5

Nota total do Plano de Comunicagado Publicitaria da Proposta = 62.0 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 —- SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :TODOS JUNTOS EM AGAO
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econdémico(de 0 a 02 pontos):
Evidenciou de forma superficial sobre o contexto do cenario politico e econémico de 15
anos anteriores. Se equivocou ao dizer que o Tocantins s6 conseguiu seguir em '
frente devido aos recursos da Unido.
b) Da natureza, da extens&do e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como sao as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):

2,0
Destaca atividades importantes para a comunicagdo publicitaria, com numeros e
informacdes que enriquecem seu discurso.
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):

2,0
Satisfatério.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
A agéncia faz uma perfeita leitura do Raciocinio Basico.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.

Total a1) Raciocinio Basico 11,5




a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagao maxima: 30 pontos)

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagao
qualificacdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):
O partido teméatico e conceito estdo adequados as necessidades da Anunciante. 50
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):
Nao é clara quanto suas ideias, explicando de forma geral sua proposta, 3.0
principalmente quando deixa de mencionar informagdes sobre o publico-alvo e o
periodo da campanha.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
Explica com clareza quais seréo os desdobramentos positivos.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria
proposta para a solugéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacéo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 5,0
A estratégia apresentada esta adequada aos desafios do Anunciante.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

3,0
Poderia expor melhor sua defesa em relagao as escolhas apresentadas, como citado
nos itens anteriormente.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacédo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 0,0
Nao se referiu ao valor da campanha, ndo cita sobre qual serd o publico e nem em
qual data sera realizada.

Total a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria 21,0
a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)
Pontuacao

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):

4.0
A licitante demonstrou coeréncia ao apresentar e defender suas pegas.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas inser¢des na sociedade
(de 0 a 04 pontos): 40
Aparenta pertinéncia e uma boa inserg&o.




N

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

Sobre as redes sociais do Anunciante, a proponente traz apenas o enderego da
pagina do Facebook do Governo do Estado, confundindo o publico que pode
entender como se aquele enderego fosse 0 de todas as redes sociais do Governo do
Estado. Na pega jornal, ndo utiliza informagdes suficientes para explicar as ages e
investimentos na area da saude, pois pelas caracteristicas do publico que € jornais e
o tipo de midia, a riqgueza de informagdes ¢ algo indispensavel.

25

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

Adequado, mas algumas midias foram utilizadas com falta de criatividade e de carga
informativa, como exemplo o jornal.

3,5

e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):

Pecas exequiveis

2,0

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

As pegas usam linguagens compativeis com os meios propostos, mas a pega no
jornal deixa a desejar.

1.8

Total a3) Ideia Criativa

17,8

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):

Nao defende o periodo escolhido para a realizagdo da campanha, apenas informa
nas tabelas de inser¢éo de midia. Além disso, diz que a campanha sera realizada
em 30 dias, mas as tabelas de midia mostram que a campanha sera realizada entre
01/02/22 a 03/03/22, ultrapassando o periodo estipulado neste edital.

Pontuagao

0,0

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Atendeu ao item.

3,0

c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Demonstra criatividade e conhecimento, mas néo cita o periodo da campanha.

1,0

d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

A proponente coloca midia na Unitins 96 FM, um o6rg&o do Governo do Estado que
poderia ser utilizado como parceiro, neste caso, a custo zero em suas veiculagoes.
Portanto, um investimento que ndo se enquadra no quesito da otimizagdo dos
recursos. Na pega destinada ao jornal, a proponente utiliza as logomarcas das redes
sociais do Anunciante, sendo que em cada logo adicional sdo cobrados 10% em
cima do valor da insercéo. A produgédo de web banner é cobrada, o que n&o pode ser
pelo fato de ser um servico realizado pela agéncia.

0,0




e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicacgéo (de 0 a 02 pontos):

Diz que a campanha sera realizada em 30 dias, mas as tabelas de midia mostram 4.9
que a campanha sera realizada entre 01/02/22 a 03/03/22. Portanto, a proposta nao
se torna coerente

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 4,0

Nota total do Plano de Comunicagdo Publicitaria da Proposta = 54.30 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA : UM TOCANTINS PARA SE ORGULHAR DE NOVO
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicag&o Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdao maxima: 12 pontos)

Pontuagao
a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e
econdmico (de 0 a 02 pontos):
Demonstra um bom conhecimento, com informagbes corretas, mas nao fala, com 1,8
detalhes, da instabilidade politica.
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagées do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos):
2,0
A agéncia apresentou de forma interessante argumentos que mostram atender
perfeitamente a este item.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos):
2,0
Apresentou informagdes significativas que mostra ter entendido quais sdo as
atividades do anunciante para a comunicagao publicitaria
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
2,0
A proponente apresenta suas ideias com informagdes claras e adequadas.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
1,5
Compreendeu os desafios enfrentados pelo Anunciante, em partes, pois diz que a
campanha sera direcionada para todas as pessoas do Estado.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos):
1,5
A n3o compreensdo do publico prejudica o entendimento das necessidades de
comunicagao.
Total a1) Raciocinio Basico 10,8
{.\ ll‘\‘t‘“
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a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (pontuagao maxima: 30 pontos)

a) A adequagédo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuacgéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéao (de 0 a 05 pontos):
Apresentou informagdes pertinentes e coerentes . 5.0
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Apresentou consisténcia logica e argumentagéo clara.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
A proponente explica com eficiéncia tal quesito.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 40
A proponente apresenta uma estratégia exequivel e alinhada aos desafios e
problemas, mas n&o menciona valores.
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):
4,5
A proponente poderia expor os motivos que a levaram a escolher a data de
realizagdo da campanha.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicag&o
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 2,5
Nao fala da verba disponivel para a campanha e ndo entende qual o publico-alvo da
campanha: tocantinenses com idade a partir dos 18 anos.
Total a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 26,0
a3) Ideia Criativa (pontuagao maxima: 20 pontos)
Pontuagao
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):
4,0
A agéncia demonstrou boa compreensao neste quesito.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos): 40
Atende de forma aceitavel a este item.
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c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
N&o traz as logos e indicagdes das redes sociais do Anunciante nas pecas 2.5
corporificadas. Nao explica as pegas ndo corporificadas. Nao diz qual o contetdo do
Guia do Empreendedor.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):
3,0
A tipologia utilizada no partido tematico nao & de facil assimilagao. Em algumas
pecas, pode dificultar a leitura.
e) A exequibilidade das pecas (de 0 a 02 pontos):
Pecas exequiveis, todavia quando o cita Guia do Empreendedor deixa essa peca 1,8
sem referencia de conteudo.
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):
1,5
A utilizacao da foto do chefe do Executivo Estadual, no Encarte Jornal, € proibida por
lei, em publicidade oficial do Governo do Estado.
Total a3) Ideia Criativa 16,0
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagao
Nao demonstra taticamente a estratégia de Midia e Nao Midia, de como seriam
usadas cada peca. N&o cita como o VT e o Spot seriam veiculados, dias, programas 0.0
e horarios, fato que impossibilita a avaliagdo do emprego de um valor que ultrapassa ’
os R$ 450mil.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Demonstra conhecimento ao apresentar pesquisas de mercado e habitos de 3.0
consumo.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
0,0
Com as informagdes que apresenta nas tabelas finais, ndo € possivel realizar a
avaliagao deste quesito.
d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):
. . _ < . , 0,0
Com as informagdes que apresenta nas tabelas finais, ndo € possivel realizar a
avaliacio deste quesito. O prejuizo do investimento equivocado em varias radios
comunitarias extrapola os R$ 36mil.
e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos): 00
& Com todos os apontamentos anteriores a proposta se apresenta incoerente.
Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 3,0

Nota total do Plano de Comunicag&o Publicitaria da Proposta = 55.80 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA: TOCANTINS. PASSADO GIGANTE, RUMO A UM FUTURO BRILHANTE
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, poliico e | Pontuagao

econdémico (de 0 a 02 pontos):

A proponente n&o foca nas fungdes do Anunciante. De forma bem sucinta, relaciona 1,5
as principais areas de atuag&o, mas sem apresentar um contetdo satisfatorio.

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com

seus publicos (de 0 a 02 pontos): 18

A argumentag&o da proponente é superficial.

c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):

1,0
De forma superficial, menciona as principais caracteristicas, mas n&o apresenta
informagdes relevantes.

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
2,0
Discorre sobre o objeto da licitagdo de forma adequada.

e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a

ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 18

Aceitavel, mas n&o menciona todos os pontos abordados no edital.

f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos):

1,8
Apresenta informagdes parcialmente, mas atende o obejeto de certa forma.

Total a1) Raciocinio Basico 9,9
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a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (pontuagcao maxima: 30 pontos)

a) A adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagéo
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos):
, 0

O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades da Anunciante. >
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Entendimento adequado.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 40
A proponente explica sem detalhes tal quesito.
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solucéo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 50
A estratégia de comunicagio aparenta exequibilidade adequada aos desafios e/ou
problemas de comunicagéo.
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos): 50
A licitante apresenta uma consisténcia légica e pertinente.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao 50
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): '
Apresenta uma capacidade satisfatoria para articular seus conhecimentos.

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 29,0

a3) Ideia Criativa (pontuacdo maxima: 20 pontos)
a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens Pontuacao
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):
Apresenta coeréncia e consisténcia. 4,0
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):
No Outdoor, aparece atras da jovem que personifica a médica uma Unidade Basica 1,0
de Saude (UBS), de competéncia municipal, como o proprio texto da imagem
confirma: “Departamento Municipal de Saude”. Nao ficou claro se foi descuido ou se
a licitante desconhece as obrigagdes de cada ente da federagao.
k W
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c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

NZo divulga o canal do YouTube do Anunciante. Na pega panfleto saiu do tradicional
e inovou, mas na pega Cartaz 1, voltada a geragéo de empregos, apresenta imagens
que dao sensagao de uma peca destinada a agdes de infraestrutura e obras. Neste
caso, poderia ter utilizado elementos que remetessem ao programa TO Mais Jovem
e a geragdo de empregos, de forma mais clara. Menciona um hotsite apenas no
panfleto, sem citad-lo nas demais pegas. Considera ainda, que as pecas foram
apresentadas com formato e gramatura divergentes com o Edital.

2,5

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias de
(0 a 04 pontos):

Pecgas de boa qualidade e simplicidade

40

e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos):

S&o exequiveis em sua maioria, mas algumas inconsisténcias ficaram aparentes,
como por exemplo a pega Busdoor, em sua apresentagéo corporificada, néo traz as
medidas corretas para o veiculo a ser veiculado.

1,5

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

Linguagem compativel na maioria, com excegdo do Busdoor.

1,5

Total a3) Ideia Criativa

14,5

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuacao maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):

Apresenta um raciocinio estratégico e tatico muito bom e de facil compreenséo

Pontuacéao

3,0

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Apresenta dados que auxiliam na compreensdo dos habitos de consumo dos
diversos publicos.

3,0

¢) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Apresenta criatividade e conhecimento ao apresentar a estratégia das escolhas dos
meios.

2,0

d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Nao apresenta os programas em que ira veicular o VT e nem valores unitarios nas
tabelas de insergdes, o que impossibilita a analise da proposta. A proponente coloca
midia na Unitins 96 FM, um érgao do Governo do Estado que poderia ser utilizado
como parceiro, neste caso, a custo zero em suas veiculagbes. Portanto, um
investimento que ndo se enquadra no quesito da otimizagéo dos recursos. Na peca
destinada ao jornal, a proponente utiliza as logomarcas das redes sociais do
Anunciante, sendo que em cada logo adicional s&o cobrados 10% em cima do valor
da insergao.

0,0




e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagéo (de 0 a 02 pontos):

0,0
Incoerente, pois sem os valores unitarios e os programas em que veiculardo o vt e
spot, com distor¢des nas informagdes, ndo & possivel seguir uma linha coerente.
Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 8,0

Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria da Proposta = 61.40 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :TOCANTINS CADA VEZ MAIS FORTE. POVO QUE SEGUE EM FRENTE

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pantiagas
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Demonstra um bom conhecimento. 2.0
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
A licitante é objetiva e atende este item.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):
2,0

Expde de forma adequada as atividades do Anunciante quando pensa em utilizar na
comunicagao publicitaria
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagdo (de 0 a 02 pontos):
A proponente apresenta suas ideias com informagdes adequadas aos objetos de %0
licitagao.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos): 20
Cita os principais desafios a serem contornados.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.

Total a1) Raciocinio Basico 12,0




a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):

Argumentou com propriedade a escolha do partido tematico com informacdes
relevantes adequadas ao contexto.

Pontuagao

5,0

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

Explica com logica os passos que levaram a formulagéo do partido tematico e do
conceito.

5,0

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

A proponente explica com eficiéncia tal quesito, apresentando bons desdobramentos
positivos

5,0

d) A adequagido e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagéo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

A proponente explica com eficiéncia, quanto & adequagdo e exequibilidade da
estratégia de comunicagao frente a solugao dos desafios de comunicagao

5,0

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

A leitura é adequada e logica

50

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagao, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

Mostra-se capaz de articular bem os conhecimentos sobre o anunciante e o
ambiente que se insere, exceto quando ndo expde claramente o publico-alvo de
interesse do Anunciante (tocantinense a partir dos 18 anos de idade).

4,0

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

29,0

a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):

Demonstra coeréncia de acordo com o objeto.

Pontuagéo

4,0

b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergoes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

As atividades do Anunciante estdo contempladas pela Proponente, de forma
adequada.

4,0

(Ohe



c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

As pecas apresentam uma qualidade aceitavel, em materiais como o Outdoor e
Adesivo para Vidro Traseiro, ndo sdo apresentadas informagSes ou dados que 3,0
reforcem a ideia apresentada, apenas o slogan/conceito e outra frase referente a
area em questdo. No Spot, apresenta apenas o OFF, sem mais informagdes para
dar real dimensé&o da proposta.

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias

(de 0 a 04 pontos): 3,0

Pecas simples, sem grandes inventividades.

e) A exequibilidade das pec¢as de (0 a 02 pontos): 20
Pecas de facil execugéo. '

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 2,0
Todas as pegas usam linguagens compativeis com os meios colocados na estratégia

Total a3) Ideia Criativa 18,0

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagao maxima: 12 pontos)
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagéo

Demonstra um bom raciocinio estratégico e tatico, mas apresenta divergéncia entre
o que foi defendido e o que foi apresentado na tabela, em relagéo aos Vt de 60" e
30". A proponente, em relagdo ao Outdoor ndo defende em quais pontos seriam 2,5
instalados e nem a estratégia, principalmente para as cidades que possuem apenas
uma placa.

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Demonstra conhecimento aos apresentar pesquisas de mercado e habitos de 3.0
consumo.

c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha

dos meios (de 0 a 02 pontos): 20

Estratégia e escolha dos meios foram definidas com criatividade e conhecimento.

d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

1,7
A proponente apresenta informagbes adequadas a sua proposta, mas perde a
oportunidade de otimizar recursos com a utilizagdo da Radio 96 FM.

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

1,7
A proposta de midia e o planejamento séo de certa forma adequados, mas causa
equivoco quando cita os vts e outdoor sem informagdes relevantes.

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia 10,9

Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria da Proposta = 69.90 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :TOCANTINS DE VOLTA AO RUMO CERTO
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pemuagas
econémico(de 0 a 02 pontos):
Compreendeu a atuacdo da Anunciante nos contextos citados. 2.0
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Compreende a relagéo do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos): 20
Relaciona bem as atividades que merecem destaque.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagao (de 0 a 02 pontos):

2,0
Compreendeu adequadamente o objeto da licitagéo
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

1,8
Menciona o quadro geral do problema, mas poderia ter discorrido melhor o
entendimento que teve.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos):

1,0
Apresentou adequadamente as necessidades de comunicagéo expostos no briefing,
mas nao responde como sera possivel os problemas expostos no briefing.

Total a1) Raciocinio Basico 10,8

! 2



a2) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria (pontuagao maxima: 30 pontos)

a) A adequagédo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagao
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):
. . . 5,0
A estratégia se faz adequada as necessidades da Anunciante. '
b) A consisténcia loégica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos): 50
Apresentou consisténcia logica.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 30
Cita alguns desdobramentos positivos, mas a explanagéo foi limitada
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 30
A estratégia de comunicagdo se mostrou adequada e exequivel, exceto por nao
discorrer e defender o periodo em que a campanha serd veiculada.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):
3,2
Adequado em parte, pois ndo explica com clareza como ira resolver os desafios de
comunicagao publicitaria.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicag&o
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):
Nao consegue ser claro ao delimitar o publico enquanto discorre sobre a Estrategia e
de Comunicag&o Publicitaria, dizendo num primeiro momento que sera "toda a
populagdo do Estado do Tocantins", mas em seguida cita que sera a populagdo a
partir de 18 anos. Nao cita os meios de comunicag&o que langara mao para divulgar
a mensagem da campanha.
Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria 21,2




a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)

x . o ; . Pontuagao
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo (de 0 a 04 pontos):
_ A 4,0

Apresenta coeréncia e consisténcia.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):
Nao apresenta dados que reforcem a ideia da mensagem das peg¢as. Como por a9
exemplo, nas pegas voltadas a salde, ndo apresenta nenhum dado que valide sua
afirmacgao: "De Volta ao Rumo Certo na Saude".
¢) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

3,0
Boa qualidade, mas com acabamentos simples e com poucas informagdes.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

3,0
As midias foram utilizadas de forma adequada, com simplicidade, mas sem grandes
inovacdes.
e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):

2,0
Todas as pecas apresentadas se mostram de facil produgéo.
fy A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos). 15
A pega TV Indoor ndo é adequada ao meio proposto, pois a licitante diz que sera '
uma versdo condensada do VT de 60", sem dar detalhes acerca do contetido.

Total a3) Ideia Criativa 16,5
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
Pontuagéao

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):
O RACIOCINIO ESTRATEGICO e TATICO se tornam frageis, pois ndo é possivel
analisar a veiculagdo dos VTs, pois ndo constam qual material veiculara em qual 0,0
programa. Ndo ha mengao aos programas selecionados e nem os valores de cada
um deles, somente um valor total de todas as inser¢des, conforme tabela da pagina
16, por exemplo.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

3,0

Apresenta dados que auxiliam na compreensdo dos habitos de consumo dos
diversos publicos.




c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Apresenta incoeréncias entre o que propde e o que executa nas tabelas, como no
caso dos adesivos.

1,0

d) Pertinéncia, otimizagao e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Nao apresenta valores unitarios de veiculagdo e nem qual a programacao dos vts,
impossibilitando uma analise com base nas tabelas vigentes. Faz pagamentos a
Radio 96 FM, sendo que ela faz parte da estrutura do Anunciante.

0,0

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

No quadro de distribui¢do n&o deixa claro o que & midia e ndao midia, além de tudo
que ja foi mencionado nos itens anteriores.

0,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

4,0

Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria da Proposta = 52.50 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :TOCANTINS DE CARA NOVA E NO RUMO CERTO
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Poniuageo
econdmico(de 0 a 02 pontos):
Compreendeu a atuagdo da Anunciante nos contextos citados. 2.0
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos):
1,8
Cita que o publico do Anunciante sera toda a populagdo do estado. No edital esta
claro que o publico a ser buscado esté inserido acima dos 18 anos de idade.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos): 2,0
Relaciona bem as atividades que merecem destaque.
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):
. e 2,0
Compreende de forma adequada o objeto da licitag&o
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
Faz uma leitura geral dos desafios de comunicagdo, mas ndo compreende a parte do 18
Edital que diz que a populacéo precisa manter a fé e a esperanca, ja que cita que a
populagéo esta unida.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Atende ao proposto.
Total a1) Raciocinio Basico 11,6




a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (pontuacdo maxima: 30 pontos)

Pontuagéao
a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a
qualificacdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo (de 0 a 05 pontos):
. - ; ; 2,0
O Anunciante atende superficialmente, pois deixa vago as responder.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):
2,0
Faltam dados que permitam uma percepgdo mais apurada sobre a consisténcia
l6gica.
c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 20
Os desdobramentos positivos ndo sao citados com riqueza.
d) A adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria
proposta para a solugao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos): 00
N&o fala em qual periodo a campanha sera executada, portanto fica comprometida a
estratégia de comunicacao.
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgédo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacgéo publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):
1,0
Nao da detalhes suficientes sobre o porqué do Tocantins estar de cara nova e no
rumo certo.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicag&o
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 0,0
NZo entende o publico alvo, ndo fala sobre verbas e nem sobre o periodo de
veiculagdo da campanha, n&o articula os conhecimentos.
Total a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria 7,0
a3) Ideia Criativa (pontuagdo maxima: 20 pontos)
Pontuacao
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):
3,8

Apresenta coeréncia e consisténcia com o que foi proposto, mas néo defende a
utilizagdo do QR Code nas pegas dizendo, por exemplo, qual o link de

direcionamento.

Ej



b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

3,5
As atividades do Anunciante poderiam ser melhor explicadas.
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
Boa qualidade, mas na pega E-banner, o texto apresentado por cima dos oficiais da
policia ndo oferece leitura, bem como o formato da pega que ndo aparenta estar 3,8
dentro dos padrées. Nao fica claro se s&o mais de uma arte que formam uma
sequéncia ou se é apenas uma pega, ja finalizada. A agéncia apresenta as pecas
dobradas ao meio.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):
As pecas sdo simples e diretas. As midias foram usadas de forma segura, e
mesclando o tradicional com o atual, mas na pega Carrossel, um texto complementar
poderia ter sido utilizado.
e) A exequibilidade das pecgas (de 0 a 02 pontos):
2,0
As pecas apresentadas se mostram de facil produg&o
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos): 20
A linguagem apresentada nas pegas é adequada.
Total a3) Ideia Criativa 18,3
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)
a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuagdo
Nao demonstrou légica clara nas escolhas realizadas. N&o fica claro quanto aos dias
de veiculagdo das pecas Spot e VT. Utiliza um periodo de execugéo da campamha 0,0
vedado pela legislagdo eleitoral.
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Traz poucos dados regionais, deixando os habitos de consumo numa esfera mais 15
ampla, nacional. Mas o conhecimento se faz satisfatorio.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na defini¢éo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
Nao demonstra de forma clara e légica o planejamento de midia. N&o explica o 0,5
motivo da escolha de trés fornecedores de lonas para outdoors, com valores
diferentes, e para a distribuicio dos cartazes. N&o cita nem mesmo as quantidades,
quando trata sobre a produgao.
AR
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d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

Baseou-se numa estratégia mais tradicional e apresenta valores que geram duvidas,
como por exemplo, no fornecimento das lonas para os outdoors, que apresentam
trés cotagdes diferentes. A Planilha de Custos nado foi clara, ndo permitindo a
identificagdo dos valores unitarios e ndo permitindo comparagéo com os valores das
tabelas vigentes.

0,5

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

N&ao apresenta coeréncia satisfatéria pelo que foi citado nos itens anteriores.

0,0

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

2,5

Nota total do Plano de Comunicagao Publicitaria da Proposta = 39.40 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA
PROPOSTA :TOCANTINS. HISTORIA PRA CONTAR, FUTURO PARA ESCREVER
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria (pontuagdo maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Das fungbes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuagao
econémico(de 0 a 02 pontos):
Evidenciou com propriedade a atuacdo do Anunciante nos contextos citados. 40
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como séo as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria (de 0 a 02 pontos):
Destaca atividades importantes para a comunicagdo publicitaria, com numeros e 20
informagdes que enriquecem seu discurso em varias unidades de salde do
Tocantins.
d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo (de 0 a 02 pontos): 20
Adequado ao objeto da licitagdo '
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
2,0

Apresentou o entendimento que teve do desafio de comunicagdo de forma
satisfatoria.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos): 20
Cita as necessidades de forma satisfatoria.

Total a1) Raciocinio Basico 12,0

-
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a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (pontuagdo maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos):

O partido temético e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante.

Pontuagao

50

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em

Defende e demonstra de forma adequada uma consisténcia logica e pertinente,
menos quando trata do publico-alvo, gerando confusé@o ao dizer uma hora que sdo
todos os Tocantinenses, independente da faixa etaria, mas num outro momento
acerta ao falar que séo tocantinenses com idade acima de 18 anos.

4.8

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos):

Os desdobramentos positivos poderiam ser melhor detalhados , mas indica que
seréo facilmente percebidos pelo publico.

4.8

d) A adequagédo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solug&o do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

A estrategia esta adequada aos desafios do Anunciante.

50

e) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estrateégia de comunicag&o publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):

Aceitavel, mas poderia defende o motivo da escolha do periodo de realizagdo da
campanha, em junho de 2022.

4,8

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos):

Atende aos demais itens, mas poderia Oter citado o valor da campanha.

4,8

Total a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria

29,2

a3) Ideia Criativa (pontuagdao maxima: 20 pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao (de 0 a 04 pontos):

Durante a explicagdo da ideia criativa, a proponente diz que “as imagens buscam
mostrar a realidade das obras e agdes”, mas deixa de apresentar essas imagens.
Mas estd aceitavel.

Pontuacgao

3,5




b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

40
Nas pegas corporificadas, as atividades do Anunciante estdo contempladas pela
Proponente dentro da ideia criativa proposta. Aparenta também uma boa insergéo.
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):
As pegas sdo objetivas e adequadas, chama a ateng&o o uso do interprete de libras, 3,5
no VT, mas diz que ir4 zerar a fila de cirurgias ao realizar 5 mil, mas o volume real é
maior.
d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

3,0
Pegas adequadas, mas para reforgcar sua importancia na campanha e como sera
relevante para atingir o objetivo poderia ter discorrido mais.
e) A exequibilidade das pegas de (0 a 02 pontos): 200
As pegas sdo exequiveis. '
f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

1.00
Adequado de forma parcial, visto o citado anteriormente.

Total a3) Ideia Criativa 17,0
a4) Estratégia de Midia e Ndao Midia (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos): Pontuacao
Apresenta poucos dados de pesquisas ou informagdes técnicas que embasem a
escolha das midias e a estratégia apresentada. 15
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):
Como apresentou poucos dados da pesquisas e/ou informagdes técnicas ndo pode 0,0
ser feita a analise dos habitos de consumo do publico-alvo da campanha.
c) Criatividade e conhecimento demonstrado na definigdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):
A proponente demonstra criatividade, mas insere midia em muitas radios 1,0

comunitarias, onde provocara prejuizo financeiro ao cliente, pois o governo néo pode
adquirir espago pago neste tipo de emissora.




d) Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

A proponente coloca midia na Unitins 96 FM, um 6rgao do Governo do Estado que
poderia ser utilizado como parceiro, neste caso, a custo zero em suas veiculagdes.
Na pagina 14, ndo demonstrou os custos com as redugées dos VTs de 60" para 30"
e 60" para 15" e no Radio, as redugbes de 60" para 30", assim como nao
demonstrou a veiculagdo dos VTs de 30" e nem dos spots de 30".

1,0

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

Apresenta certa incosncistencias, como a ndo apresentagéo dos custos de algumas
pecas, alem do valor de insercdo na Globo, Novela 3, que ¢ diferente do valor da
tabela.

0,5

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

4,0

Nota total do Plano de Comunicag&o Publicitaria da Proposta = 62.20 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

PROPOSTA :TOCANTINENSE. A FORGCA DO TOCANTINS MORA BEM AQUI
JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
a) Plano de Comunicag&o Publicitaria (pontuag&o maxima: 74 pontos)

a1) Raciocinio Basico (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) Das functes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e Pontuacéo
econémico(de 0 a 02 pontos):
Evidenciou com propriedade a atuagéo do Anunciante nos contextos citados. 2N
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do ANUNCIANTE com
seus publicos (de 0 a 02 pontos): 20
Entendeu como s&o as relagdes do Anunciante com seu publico.
c) Das caracteristcas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria (de 0 a 02 pontos):

2,0
Citou areas importantes de atuagdo do Anunciante e destacou atividades
fundamentais para a comunicagéo publicitaria.
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagéo (de 0 a 02 pontos):

2,0
Demonstrou entendimento correto sobre o objeto da licitagao.
e) Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
Faz uma leitura adequada, mas expée um cenario de credibilidade da populagdo em 1.2
relacdo ao Anunciante, fato que n3o se alinha com os desafios apresentados no
Briefing.
f) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (de 0 a 02 pontos):

1,2
Cita as necessidades de certa forma aceitavel, mas compromete as agdes ao no
compreender os problemas e desafios em sua totalidade.

Total a1) Raciocinio Basico 10,4




a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria (pontuagiao maxima: 30 pontos)

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a Pontuagao
qualificagdo do ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao (de 0 a 05 pontos):
O partido tematico e conceito estdo adequados as necessidades do Anunciante. 5.0
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos (de 0 a 05 pontos):

5,0
Apresentou de maneira satisfatoria uma consisténcia l6gica e pertinente acerca do
partido tematico proposto
¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do ANUNCIANTE com seus publicos (de 0 a 05 pontos): 50
A proponente explica com eficiéncia tal quesito.
d) A adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagéo do ANUNCIANTE (de 0 a 05 pontos):

4,0
Apresenta de certa forma uma adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagéo proposta para solucionar os desafios, mas ndo os compreende em sua
totalidade.
e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicag&o publicitaria proposta (de 0 a 05 pontos):
De forma geral apresenta uma consisténcia, mas em pontos como os relacionados 40
ao sentimento do tocantinense, existem divergéncias nos pensamentos e
argumentacbes apresentadas, ndo ficando claro qual foi o entendimento da
proponente sobre este ponto.
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no
qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagio
previstos no Briefing e a verba disponivel (de 0 a 05 pontos): 40
De forma geral, apresenta clareza, mas n&o explica os motivos para a escolha do
periodo da campanha.

Total a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 27,0
a3) Ideia Criativa (pontuagdao maxima: 20 pontos)
~ . N . . Pontuagao

a) A relagédo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagio (de 0 a 04 pontos):

4,0
Apresenta coeréncia e consisténcia no que apresentou.
b) Sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas inser¢cdes na sociedade
(de 0 a 04 pontos):

40

As atividades do Anunciante estdo contempladas pela proponente dentro da ideia
criativa proposta.




c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas (de 0 a 04 pontos):

A formatagdo da arte e da tipologia da palavra TOCANTINENSE gera confuséo e
dificuldade para leitura, principalmente quando aplicada em peg¢as como o Busdoor e
Qutdoor, que precisam ser de facil e rapida assimilagdo. Levando-se em conta a
heterogeneidade do publico-alvo, ndo aparenta ser uma boa estratégia. O endere¢o
do canal do YouTube do Governo do Estado esta errado nas pegas.

2,5

d) A qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias
(de 0 a 04 pontos):

As pecas sao simples e diretas. As midias foram usadas de forma adequadas.

4,0

e) A exequibilidade das pegas (de 0 a 02 pontos):

Sao exequiveis.

2,0

fy A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos (de 0 a 02
pontos):

Linguagem compativel aos meios propostos.

2,0

Total a3) Ideia Criativa

18,5

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia (pontua¢cdao maxima: 12 pontos)

a) Raciocinio estratégico e tatico (de 0 a 03 pontos):

Na defesa da estratégia (pag. 08), diz que vai veicular o Jingle 60" (A) no comego do
més, durante os dias 01 a 15 e depois veiculara o Jingle 30” (B), que é uma redugéo
do jingle de 60", para fazer o encerramento da campanha. Mas na tabela com a
distribuicdo das insergdes para o meio Radio (pag. 14), a proponente apresenta uma
estratégia inversa, com o Jingle B comeg¢ando a campanha e o A encerrando. Na
defesa da estratégia (pag. 09), a proponente fala que as pegas destinadas a midia
Outdoor serdo veiculadas nas 10 maiores cidades do Estado, mas tanto na defesa
quanto na tabela (pag. 17), sdo apresentadas 11 cidades, sendo que Araguatins
aparece duas vezes. Nao fica claro se a inteng&o era inserir uma cidade diferente ou
ocorreu apenas um erro de duplicidade. O fato & que o valor total investido na midia
fica comprometido (R$ 20.200,00).

Pontuagéao

0,5

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos (de 0 a 03 pontos):

Demonstrou conhecimento ao apresentar os habitos de consumo dos publicos

3,0

¢) Criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha
dos meios (de 0 a 02 pontos):

Em relagdo aos posts para Facebook, Twitter e Instagram, na defesa, diz que vai
distribuir as pegas na programagdo, mas na tabela da pagina 22, insere as midias
apenas aos sabados e domingos, gerando uma divergéncia na sua proposta, € ndo
explicando essa contradicdo da estratégia, ainda mais pelo fato de que a audiéncia,
nas redes sociais, cai aos sabados e domingos, em relagéo aos dias da semana.

0,8
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d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas
midias, convencionais e alternativas (de 0 a 02 pontos):

A proponente coloca midia na Unitins 96 FM, um 6rgdo do Governo do Estado que
poderia ser utilizado como parceiro, neste caso, a custo zero em suas veiculagdes.
Portanto, um investimento que nao se enquadra no quesito da otimizacédo dos
recursos. Insere as logos das redes sociais na assinatura do VT. Na TV Anhanguera
& cobrado uma porcentagem em cima do valor da insergdo em cada logo inserida
que nao seja a do anunciante. Portanto, o valor global da campanha sera
comprometido. Na pagina 20, deixa de identificar quais pegas entrariam em qual
programagé&o. Na pagina 21, referente a carro de som, coloca 3h do dia 01 ao dia 03
e do dia 20 ao 22, totalizando 18 insergdes, mas apresenta apenas 15, prejudicando
o valor total da campanha. Além disso, ndo descreve qual a estratégia para tal
distribuic&o de midia, quando trata do assunto na pagina 10.

0,5

e) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais
itens do Plano de Comunicagao (de 0 a 02 pontos):

De acordo com o que foi apresentado nos demais itens do Plano de Comunicagéo,
ndo apresenta total coeréncia.

0,5

Total a4) Estratégia de Midia e Nao Midia

5,3

Nota total do Plano de Comunicagéo Publicitaria da Proposta = 61.20 pontos
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