CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE:GIO COMUNICAGAO LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):

Apresentou varios clientes de areas distintas do setor privado com porte adequado.

Pontuacao

2,0

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia em atividades
publicitérias, mas nenhum na area de planejamento de campanha.

1,9

c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

Nenhum profissional da area de internet e produgao grafica.

1,5

d) A adequagéo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estar&o a disposi¢gao da execugao do contrato (de 0 a 02 pontos):

Néo diz se haverda uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as
atividades previstas em contrato.

1.9

e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

Atendeu de forma adequada a este item

2,0

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):

Discorreu de forma adequada

2,0

Total b) Capacidade de Atendimento

11,3
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c) Repertério (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacao
(de 0 a 02 pontos):
As ideias criativas foram bem apresentadas e pertinentes 2,0
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem qualidade e acabamentos adequados.
c) A clareza da exposigdo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
As informagdes s&o claras. &8
Total c) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagdo méxima: 08 pontos)

Pontuacéo

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):

O proponente apresenta as mesmas campanhas no repertério e relatos e solugdes
de problemas de comunicagdo. Portanto, apresenta pegas em duplicidade. Os 1,5
trabalhos evidenciam um planejamento aceitavel. No entanto, no Relato 1, o
resultado n&o é mencionado.

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02

pontos):
1.4

No Relato 1, o resultado ndo &€ mencionado, somente no Relato 2.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados n&o ficam claros no Relato1. 1.0
d) A concatenagéo l6gica da exposicao (de 0 a 02 pontos):
Mantém légica no material apresentado, mas com ressalva acerca da falta do 1,0
resultado anteriormente apresentado.

Total d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio 4,9
Nota total da Proposta= 22.20 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE:CANNES PUBLICIDADE LDTA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuacao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitacao. 49
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades pubilicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para =0
desenvolver a campanha.
c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A equipe aparenta ser qualificada atendendo a este item
d) A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposi¢do da execugado do contrato (de 0 a 02 pontos):
Satisfatério. Instalagdes com infraestrutura e materiais adequados a execugéao do 2.0
contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Atende a este item adequadamente
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem &nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 20
Item atendido de forma satisfatoéria

Total b) Capacidade de Atendimento 12,0

c) Repertoério (pontuagdo maxima: 06 pontos)
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Em algumas pecas, ndo fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se 1,9

propds a resolver.
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b) A qualidade da execucd@o e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem qualidade e bons acabamentos.
c) A clareza da exposigcao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
No geral, as informagdes séo claras, mas como néao fala diretamente dos problemas 1.5
a serem solucionados, em algumas pec¢as, falha neste ponto.
Total c) Repertério 5,4
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao (pontuagcao maxima: 08 pontos)
Pontuacéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento satisfatorio. <R
b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os problemas e solugbes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados apresentados se mostram relevantes, com base em nimeros reais, na
primeira campanha, e constatando, aumento no acesso em suas redes sociais e 1,5
videos no YouTube, na segunda campanha, sem apresentar quais seriam tais
nameros.
d) A concatenagéao légica da exposigao (de 0 a 02 pontos):
Mantém légica no material apresentado. 2o
Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéao 7,5
Nota total da Proposta = 24.90 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE:CASA BRASIL COMUNICAGAO ESTRATEGICA LDTA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigéo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagéo. e
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 20
desenvolver a campanha.
c) A adequagao das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunica¢ao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
2,0
A equipe demonstra a qualificagdo necessaria.
d) A adequagado das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢do da execugao do contrato (de 0 a 02 pontos):
Nao diz se haverd uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as 1.9
atividades previstas em contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
N&o fica claro se serdo os profissionais da licitante que atenderdo o Anunciante ou L
se uma equipe externa, contratada exclusivamente para o servico.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
e _ 2,0
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):
Apresentou satisfatoriamente o conjunto de informacées.
Total b) Capacidade de Atendimento 11,6
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c) Repertério (pontuagao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Em algumas pecas, nao fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se 1,8
propds a resolver.
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados sdo objetivos e apresentam qualidade.
c) A clareza da exposicao das informagées prestadas (de 0 a 02 pontos):
x . 2,0
Informacgdes séo claras.
Total c) Repertoério 5,8

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagao maxima: 08 pontos)

Pontuagéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento adequado. 2.0
b) A consisténcia das rela¢des de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os problemas e solugdes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados séo claros e relevantes, mensurados por meio de numeros reais. 24
d) A concatenacdo légica da exposigdo (de 0 a 02 pontos):
Mantém légica no material apresentado. 40

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 8,0

Nota total da Proposta08= 25.40 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AGENCIA DIGITAL CARAJAS EIRELI - EPP

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuacao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):

Os clientes demonstram um porte adequado ao objeto desta licitagao.

Pontuacédo

2,0

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para
desenvolver a campanha.

2,0

¢) A adequagdo das qualificagbes e das quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

A equipe apresentada é adequada as fun¢des.

2,0

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢do da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):

As instalagdes, infraestrutura e recursos materiais aparentam ser adequadas, mas
nao fala qual sera a estrutura montada no Tocantins para atender as necessidades
do edital.

1.9

e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

Os prazos sdo adequados, a operacionalidade aparente ser eficiente e atender as
necessidades do Anunciante.

2,0

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):

Satisfatorio. Explica que utilizard diversos meios para a realizagcdo de pesquisas,
como o lbope, entre outros. Além dos servigcos de busca de informagdes os e de
auditoria e controle de midia, sem 6nus para o Anunciante.

2,0

Total b) Capacidade de Atendimento

11,9
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c) Repertério (pontuacao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacéo

(de 0 a 02 pontos):

Em algumas campanhas, ndo explica qual o problema de comunicagdo, apenas 0s
objetivos. Assim, em alguns casos, a ideia ndo pode ser compreendida em sua
totalidade. Um exemplo, da falta do problema, é o da Recipar Ambiental.

1,5

b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material (de 0 a 02
pontos):

Em sua maioria, os trabalhos apresentados exibem criatividade e qualidade, mas no 1,5
VT da campanha Webcard, existem erros de portugués enquanto a apresentadora
fala seu texto, além de problemas de audio.

c) A clareza da exposicao das informacgdes prestadas (de 0 a 02 pontos):

Na campanha realizada para o Colégio Conexdo, a licitante nao fala onde foi
veiculada a pega web banner. O Outdoor para a campanha do Webcard também
apresenta o mesmo problema.

1,5

Total c) Repertério 4,5

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagao maxima: 08 pontos)

Pontuacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
As informagdes mostram que houve planejamento publicitario. 20
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):

2,0
Atende a este item de forma adequada
c) A relevéncia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Resultados satisfatérios, pois nos dois casos o0 aumento na procura dos servigos do 20

cliente foi significativo.

d) A concatenagéo légica da exposicao (de 0 a 02 pontos):

Na exposicdo dos problemas do Centro de Ensino Girassol, a licitante cita dois
problemas: Aumentar o interesse da populacdo pela escola e mostrar o programa 1,9
que garante 50% de desconto aos alunos que atingirem 100% em seus
desempenhos escolares. Mas nas pecas apresentadas, a informagao faz referéncia
ao segundo problema, assim nao fica totalmente claro o resultado.

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacédo 7,9

Nota total da Proposta = 24.30 pontos.




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 —- SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AGENCIA MULTIFACE DE PROPAGANDA LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
b) Capacidade de Atendimento (pontuagdao maxima: 12 pontos)
a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacdo
e servigcos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte correspondente ao objeto desta licitagao. 20
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou uma gama de profissionais com experiéncia e capacidade para desenvolver 2,0
campanhas publicitarias.
c) A adequagédo das qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
2,0
Profissionais com qualificagdo adequada.
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢do da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Instalacées e infraestrutura que atendem as demandas, mas n&o diz se 13
disponibilizara uma estrutura em Palmas, para atender o Anunciante.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
2,0
Item atendido adequadamente
f) A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):
2,0
Compromete-se a colocar regularmente a disposicdo do contratante as informagoes
de marketing e comunicagéo, pesquisas de audiéncia e auditoria de circulagéo de
midia.
Total b) Capacidade de Atendimento 11,9
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c) Repertério (pontuagcdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Atendeu adequadamente a este item 2,0
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem boa qualidade.
c) A clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
As informagdes séo claras e diretas. 2,0
Total ¢) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacao
a) A evidencia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um bom planejamento. 2,0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solug&o (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os problemas e solugbes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados sao claros e relevantes. 2,0
d) A concatenagéo légica da exposicdo (de 0 a 02 pontos):
Item atendido satisfatoriamente 2,0

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 8,0

Nota total da Proposta = 25.90 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AGE COMUNICAGAO LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servigos no mercado (de 0 a 02 pontos):
Apresentou poucos clientes. 15
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades pubilicitarias (de 0 a 02
pontos):
Alguns profissionais apresentados com pouca experiencia de mercado em atividades 1,8
publicitarias.
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
Equipe enxuta, mas adequada as fungdes a serem desenvolvidas para os dois 1,5
clientes que ja atende, mas ndo explicou como fara para atender o Governo do
Estado somente com os profissionais relatados.
d) A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposigao da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):
As informagdes prestadas sdo resumidas, com poucas informagdes, no entanto 1,3
adequadas.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
A partir da equipe reduzida chama atengdo o prazo colocado para entregar uma 19
campanha em um Unico dia.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Atende a este item de forma satisfatoria

Total b) Capacidade de Atendimento | 10,6




c) Repertdrio (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver
(de 0 a 02 pontos):

Poderia ter sido mais clara sobre o problema de comunicagdo da pega produzida
para a campanha de final de ano da Assembleia Legislativa em 2019. Mas adequado
em parte.

Pontuacéo

1.9

b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):

Os trabalhos apresentados exibem qualidade e bom acabamento.

2,0

c) A clareza da exposigdo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):

No geral, as informagdes s&o claras, mas como néo fala diretamente dos problemas
a serem solucionados em uma das campanhas, falha neste ponto. Na pega Outdoor,
da Escola do Legislativo, apresenta o local de veiculagdo (praga) no lugar do veiculo.

1,8

Total c) Repertério

57

d) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo (pontuagdao maxima: 08 pontos)

Pontuagéo

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento adequado. i
b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
Os resultados nao ficam claros, pois ndo explica de forma adequada qual o resultado 10
do CASE OPERA TOCANTINS. A licitante faz uma relagdo equivocada entre o '
resultado do Projeto do Governo com os resultados da campanha, que n&o foram
apresentados.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
No CASE OPERA TOCANTINS, nao & possivel avaliar a relevancia dos resultados. 10
O resultado mencionado nZo foi em razdo da campanha. Quanto ao CASE SALVE '
VIDA ndo mensurou dados gque evidenciasse os resultados.
d) A concatenagao légica da exposicédo (de 0 a 02 pontos):
No CASE OPERA TOCANTINS, n&o ha clareza da exposigdo, conforme os motivos 1,5
citados anteriormente.

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 5,5
Nota total da Proposta = 21.80 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: DUCK COMUNICAGAO INTEGRADA LDTA

JUSTIFICATIVAS E PONTUAGCOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradic&o dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):

Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagao.

Pontuacéo

2,0

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para
desenvolver a campanha.

2,0

c) A adequacdo das qualificagdes e das quantificagcbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

Apresenta bons profissionais, mas nenhum profissional da area de radio, TV e
cinema.

1,5

d) A adequagéo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposigéo da execugao do contrato (de 0 a 02 pontos):

Nao apresenta informagdes adequadas sobre suas instalagdes e estrutura, sendo
superficial. N&o fala se disponibilizara estrutura fixa em Palmas.

0,5

e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

De certa forma adequada, mas nao fala questdes como serao feitos orgamentos e a
escolha de pregos.

1,7

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):

Diz que colocara a disposigéo todos os servigos elencados.

2,0

Total b) Capacidade de Atendimento

9,7
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c) Repertério (pontuagao maxima: 06 pontos)
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacao

(de 0 a 02 pontos):

Em algumas peg¢as, nao fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se 1,7
propds a resolver.

b) A qualidade da execugédo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02

pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem boa qualidade.
c) A clareza da exposigéo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
No geral, as informagdes s&o claras, mas como nao fala diretamente dos problemas 1,7
a serem solucionada, falha neste ponto.
Total c) Repertério 54

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacdo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento aceitavel. 2,0
b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
Na campanha contra a dengue, os resultados foram comprovados, mas na segunda 1,5
campanha néo ficam claros os resultados alcangados. Portanto, em uma campanha
ha uma boa relagdo, mas na outra, nao.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Na campanha contra a dengue, os resultados sao relevantes. Na outra, n&o. L8
d) A concatenacao logica da exposigéo (de 0 a 02 pontos):
Demonstrou ter atendido a este item adequadamente 20
Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao 6,5
Nota total da Proposta= 21.60 pontos
A
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: ECLETICA COMUNICAGAO LDTA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servigos no mercado(de 0 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagéo. 2,0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 1,8
desenvolver a campanha. Mas ndo apresentam informagées suficientes no curriculo
resumido.
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagbes desses profissionais &
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
1,6
Nenhum profissional da area de produgéo grafica e cinema.
d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estar&o a disposigao da execugéo do contrato (de 0 a 02 pontos):
N&o diz se havera uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as 14
atividades previstas em contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
2,0
Atende a este item de forma adequada
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 192
N&o explica como serd o controle de midia realizado e colocado & disposigdo do
Anunciante.
Total b) Capacidade de Atendimento 10,5
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c) Repertdrio (pontuagao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Em algumas pegas, ndo fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se 1,8
propds a resolver.
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os trabalhos apresentados exibem qualidade e acabamentos adequados.
c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
No geral, as informagdes sdo claras, mas como nao fala diretamente dos problemas 1,9
a serem solucionados falha neste ponto.

Total c) Repertério 5,7

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo (pontuagdao maxima: 08 pontos)

Pontuacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Era um bom momento para discorrer melhor acerca do planejamento proposto sobre 1,9
da campanha que aborda a COVID 19.
b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
Atende de certa forma nas relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo a 12
partir das pegas apresentadas
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados n&o ficam claros, pois nao explica de forma adequada e nem 1,0
apresenta dados que indiguem o sucesso das campanhas.
d) A concatenacéao légica da exposigao (de 0 a 02 pontos):
Mantém uma légica no material apresentado, mas faltam informagdes sobre seus 1,0
resultados.

Total d) Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao 51
Nota total da Proposta= 21.30 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE:KINTAW DESING E PUBLICIDADE EIRELI

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
b) Capacidade de Atendimento (pontuagao maxima: 12 pontos)
a) O porte e a tradigéo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagéo. <0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou uma equipe de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade 40
para atuar no mercado.
c) A adequagdo das qualificacbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
2,0
Atendeu ao quesito de maneira satisfatéria
d) A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicédo da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Instalagdes com infraestrutura e materiais adequados a execugdo do contrato, mas 1,8
nao fala se montara uma estrutura especifica em Palmas.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
2,0
Atende a este item de maneira adequada
f) A relevancia e a utilidade das informagbdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo do ANUNCIANTE, sem o6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Discorreu de forma adequada e pertinente
Total b) Capacidade de Atendimento 11,9
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c) Repertério (pontuacao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacao
(de 0 a 02 pontos):
A ideia criativa apresentada para solucionar os problemas foram pertinentes. 2,0
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem qualidade e bons acabamentos.
c) A clareza da exposicao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
. . ~ 2,0
As informagdes sao claras.
Total c) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo (pontuagdao maxima: 08 pontos)

Pontuacao
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento adequados. &4
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os problemas e solugdes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados apresentados sdo baseados apenas em suposi¢des ja que ndo foram 00
realizadas pesquisas com os publicos das campanhas e nenhum nimero real, '
atribuido diretamente as campanhas, foi constatado e apresentado.
d) A concatenagéo logica da exposicédo (de 0 a 02 pontos):
Como nao houve relagéo entre resultados e problemas, ta logica fica comprometida LL

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 5,0

Nota total da Proposta= 22.90 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AV COMUNICAGAO E MARKETING LDTA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagcdo maxima: 12 pontos)
a) O porte e a tradigao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servigos no mercado (de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagéo. 2,0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 2,0
desenvolver a campanha.
c) A adequacgdo das qualificagbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A equipe aparenta ser qualificada atendendo a este item.
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estaréo a disposi¢cao da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Nao diz se haverd uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as L
atividades previstas em contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Atende a este item adequadamente
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 18
N&o explica como serd o controle de midia realizado e colocado a disposi¢éo do
Anunciante. Mas cita varios sistemas de pesquisas que dispde.

Total b) Capacidade de Atendimento 11,7
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c) Repertério (pontuagdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Atende a este item de forma satisfatéria 2,0
b) A qualidade da execug&o e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem qualidade de alto padréo.
c) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
As informagdes sdo claras e diretas. 2,0
Total ¢) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacao
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um bom planejamento. 8
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os problemas e solugdes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados s&o claros e relevantes, mensurados por meio de pesquisas. 2,0
d) A concatenacao logica da exposigdo (de 0 a 02 pontos):
As exposicdes apresentam légica. Atendeu bem a este item 2,0

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 8,0

Nota total da Proposta = 25.70 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AMPLIA COMUNICAGAO EIRELI - EPP

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradi¢éo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):;
Apresentou 8 clientes de pequeno porte, e nenhum do setor publico. 1d
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

1,7
Alguns profissionais trazem experiéncia no curriculo e outros nao.
c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
Apresentou apenas 5 profissionais. Nos departamentos de Producdo Grafica e 1.6
Midia, da maneira como foi apresentado o profissional, da a entender que ele faz
parte de outra equipe e ndo da Agéncia Amplia
d) A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposigéo da execugéo do contrato (de 0 a 02 pontos):

1,2
Instalagbes pequenas e sem muitos dados para uma analise detalhada.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
As informagbes que apresenta sdo sucintas, podendo ter apresentado com mais 12
detalhes a forma da operacionalidade proposta.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 19
Nao coloca nenhuma ferramenta de controle de auditoria, como anteriormente
alguns dados ndo foram apresentados sem detalhes.

Total b) Capacidade de Atendimento 8,6
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c) Repertdrio (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver
(de 0 a 02 pontos):

Em algumas pegas, como no VT Rodrigo da Silveira Video de Apresentagdo, nao
fala sobre o problema de comunicagao que a licitante se propds a resolver.

Pontuacao

1.8

b) A qualidade da execug&o e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):

No VT do profissional Rodrigo da Silveira Video de Apresentagdo, a imagem esta
com baixa qualidade. O material desenvolvido para o aniversario dos 15 anos do
Portal CT apresenta baixa qualidade de execugdo. Nos demais trabalhos a qualidade
e acabamento s&o bons.

1,8

c) A clareza da exposigéo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):

Deixa de ser claro na exposicdo dos problemas de algumas campanhas
apresentadas. Nas campanhas-7 e 9, ndo informa na ficha técnica onde as pecas
foram veiculadas.

1.8

Total c) Repertério

54

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo (pontuagao méxima: 08 pontos)

Pontuacao
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento satisfatorio. 2.0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Item atendido satisfatoriamente
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
No Caso 1, os resultados séo claros e relevantes, mas no Caso 2, a solugdo ndo 10
pode ser mensurada de forma satisfatéria, pois ndo existem numeros reais para '
validar os argumentos.
d) A concatenagao l6gica da exposigdo (de 0 a 02 pontos):
N&o mantém légica no material apresentado, pois falta clareza quanto a problemas e 1,0
resultados, como ja citado, no Caso 2

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao 6,0

Nota total da Proposta= 20.00 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AIM COMUNICAGAO E PROPAGANDA S/C LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagcdao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Os clientes estéo alinhados a este item, demonstrou um bom nimero de clientes. 2,0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 2,0
desenvolver a campanha.
c) A adequacgdo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A equipe demonstra a qualificagdo necessaria.
d) A adequagado das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢cao da execugao do contrato (de 0 a 02 pontos):

20
Instalagdes e estrutura adequadas as demandas do Anunciante.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Apresenta o relacionamento de forma adequada.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Atende a este item de forma satisfatéria as informagdes sao relevantes.

Total b) Capacidade de Atendimento 12,0
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c) Repertério (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver Pontuacao

(de 0 a 02 pontos):

Apresenta de forma pertinente a ideia criativa em relagdo ao problema que resolveu. 2,0

b) A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02

pontos): 20

Os trabalhos apresentados exibem qualidade de execug&o dentro da média. '

c) A clareza da exposigéo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):

As pegas apresentadas demonstram clareza nas informagdes &0
Total c) Repertorio 6,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Existe planejamento publicitario nos relatos apresentados. &0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Ha consisténcia no que foi apresentado.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Item adequado. 2,0
d) A concatenagéo loégica da exposi¢éo (de 0 a 02 pontos):
Item satisfatorio &t

Total d) Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagio 8,0

Nota total da Proposta03= 26.00 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOMI/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AG COMUNICAGAO LTDA.

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servigos no mercado (de 0 a 02 pontos):
Apresentou varios clientes com porte adequado ao objeto desta licitagao. 20
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 2
desenvolver a campanha.
c) A adequag&o das qualificacbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
A equipe demonstra a qualificagdo necessaria, mas nao fica claro quem & o 15
profissional designado para a area de RTVC.
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estaréo a disposicéo da execugado do contrato (de 0 a 02 pontos):

2,0
Estrutura e instalagdes adequadas.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Item atendido satisfatoriamente.
f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Informagdes apresentadas satisfatoriamente, item atendido.

Total b) Capacidade de Atendimento 11,5

c) Repertério (pontuagdo maxima: 06 pontos)
a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacdo
(de 0 a 02 pontos):
Na pega 8, ndo foi apresentado o problema. Nas demais, as ideias criativas das 1,5
pegas sdo pertinentes aos problemas relatados.

& \ G Qe



b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material (de 0 a 02
pontos):

Os trabalhos apresentam qualidade e bom acabamento. =0
c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
As informagdes foram apresentadas com clareza, mas como mencionado 1,5
anteriormente, na pega 8 , ndo foi possivel a identificagdo do problema.

Total c) Repertdrio 5,0

d) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacédo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um bom planejamento. 20
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
20

Os problemas e solugdes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados s&o claros e relevantes, mensurados por meio de nimeros reais. <
d) A concatenagao logica da exposi¢ado (de 0 a 02 pontos):
Mantém légica no material apresentado. =

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 8,0

Nota total da Proposta = 24.50 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: DIGITAL COMUNICAGCAO LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1
b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)
a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagao. 2.0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Em sua maioria, os profissionais demonstram experiéncia, mas em algumas areas, 18
como RTVC, né&o fica claro se existe experiéncia na area especifica.
c) A adequagé@o das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
2,0
Atendeu o item de maneira satisfatoria
d) A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposigcdo da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Satisfatorio. Instalagbes modernas, com infraestrutura e materiais adequados a 2
execugao do contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
2,0
Item atendido de maneira satisfatoria
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
As informagbes apresentadas de maneira que atendem a este quesito
Total b) Capacidade de Atendimento 11,8
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c) Repertdrio (pontuagao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacao
(de 0 a 02 pontos):
Ideias pertinentes aos problemas que foram solucionados. 20
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem criatividade e qualidade.
c) A clareza da exposigéo das informacdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
As informagdes foram prestadas com clareza. 2,0
Total c) Repertério 6.0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuagao
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento satisfatério. 2,0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao (de 0 a 02
pontos):
2,0

Atendeu de maneira satisfatéria a este item
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados séo relevantes e adequados. 20
d) A concatenacgéo légica da exposicédo (de 0 a 02 pontos):
Mantém légica no material apresentado. 2.0

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 8,0

Nota total da Proposta10= 25.80 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: TV3 ASSESSORIA COMUNICAGAO E MARKETING LTDA.

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo méaxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigéo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):

1,5
Apresentou clientes poucos.
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

2,0
Aparentam experiéncia em atividades publicitarias.
c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
Adequado de modo geral, nas principais questoes.
d) A adequag&o das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposigdo da execugao do contrato (de 0 a 02 pontos):

2,0
Estrutura satisfatéria e espago préprio na capital do Tocantins.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Adequado, atendendo a este item
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 20
Explica de forma satisfatoria.

Total b) Capacidade de Atendimento 11,5




c) Repertério (pontuagao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
o 2,0
Pecas apresentam pertinéncia.
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
1,5
Os trabalhos apresentados exibem pouca qualidade, mas aceitavel.
c) A clareza da exposicéo das informagées prestadas (de 0 a 02 pontos):
. i . 2,0
No geral, as informacgdes séo claras.
Total c) Repertério 5,5

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuagéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento adequado. 2.4
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao (de 0 a 02
pontos):
2,0

As relagdes sao consistentes.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Em uma campanha os resultados s&o claros, na outra ndo é possivel mensurar com 1,0
nameros.
d) A concatenagéo logica da exposig&o (de 0 a 02 pontos):
Mantem uma légica no material apresentado. 2,0

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 7,0

Nota total da Proposta= 24,00 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: MDP COMUNICAGAO EIRELI

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigéo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servicos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Nao apresentou nenhum cliente com a envergadura de um governo de estado. 15
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 2,0
desenvolver a campanha.
c) A adequagdo das qualificagcdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicag&o publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A equipe demonstra a qualificagdo necesséria.
d) A adequacgdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposigao da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Né&o diz se havera uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as L
atividades previstas em contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Atende de maneira satisfatoria a este item
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagado, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 15
Nao explica como sera o controle de midia realizado e colocado a disposi¢cdo do
Anunciante.

Total b) Capacidade de Atendimento 10,9
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c) Repertério (pontuagdao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Na maioria das pecgas, nao fala sobre o problema de comunicagéo que a licitante se 1,0
propds a resolver.
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pegca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os trabalhos apresentados exibem qualidade de execugdo dentro da média.
c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
As informagbes sdo superficiais, pois ndo fala diretamente dos problemas a serem 1.0
solucionados.

Total c) Repertério 4,0

d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo (pontuagdao maxima: 08 pontos)

Pontuacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Nao é possivel avaliar se o planejamento do Relato 1 (Fortes Tecnologia) foi 19
adequado ja que nao apresenta o problema de comunicagdo e um resultado claro. Ja :
no Relato 2 (Blackout), o planejamento foi satisfatorio.
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo (de 0 a 02
pontos):
No Relato 1 (Fortes Tecnologia), n&o cita qual o problema de comunicag&o a ser 19
resolvido. O resultado também nao fica claro. No Relato 2 existe uma consisténcia '
adequada nas relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
O resultado do Relato 2 & satisfatério. Mas o Relato 1 n&o é claro. 1;2
d) A concatenacéo légica da exposigc&o (de 0 a 02 pontos):
Trabalha bem e expde de forma adequada as ideias, mas ndo apresenta légica total, 1,2
pois no Reato 1 existem inconsisténcias.

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao 4.8

Nota total da Proposta = 19,74 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: NEW/WCOMUNICAGAO LTDA.

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradi¢éo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):

Apresentou alguns clientes, no entanto nenhum do setor publico.

Pontuacéo

1,5

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

Adequado ao objeto desta licitago.

2,0

c) A adequagdo das qualificagbes e das quantificagcbes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

A equipe apresentada possui qualificagdo em todas as areas demandadas pelo
Anunciante,

2,0

d) A adequag&o das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposigéo da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):

As informagbes prestadas s&o resumidas e ndo da detalhes sobre como é sua
estrutura de atendimento nos estados citados e nio fala se montara uma estrutura
fisica, com profissionais, em Palmas para atender ao Anunciante.

1,7

e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

O check-in pés venda e recall s&o pontos que v&o além do solicitado. Satisfatorio.

20

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente & disposicdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):

Apresentou de forma satisfatoria este item.

2,0

Total b) Capacidade de Atendimento

11,2
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c) Repertdrio (pontuagcdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):

2,0
As pecas apresentam solucgdes criativas pertinentes e satisfatorias.
b) A qualidade da execugédo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):

2,0
Os trabalhos apresentados exibem qualidade e bom acabamento.
¢) A clareza da exposigdo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
Atendeu ao item. 2,0

Total c) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento aceitavel. &l
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
Expde de maneira adequada a consisténcia logica entre os problemas apresentados &0
e as solugdes propostas.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Nos dois cases os resultados foram relevantes. e
d) A concatenagéo l6gica da exposi¢éo (de 0 a 02 pontos):
A licitante consegue articular de forma relevantes as informagdes apresentadas 28

Total d) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao 8,0
Nota total da Proposta = 25.20 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 — SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: AGENCIA LUMIA EIRELI — ME

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdao maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):

Apresentou 17 clientes com porte adequado ao objeto desta licitagdo, no entanto 1,5
nenhum do setor publico.

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):

Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 20
desenvolver a campanha.

c) A adequagdo das qualificacbes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

A equipe apresentada possui qualificagdo em todas as areas demandadas pelo 40
Anunciante.

d) A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicéo da execugao do contrato (de 0 a 02 pontos):

20
Infraestrutura e instalagdes adequadas & execugéo do contrato.

e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

A operacionalidade de relacionamento entre Anunciante e licitante atende a &0
demanda ao item

f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0

Apresentou servigos relevantes e os colocou a disposigdo do Anunciante.

Total b) Capacidade de Atendimento 11,5
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c) Repertdrio (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
A ideia criativa € adequada e pertinente ao problema que a licitante se prop6s a 2,0
atender.
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0
Os trabalhos apresentados exibem qualidade acabamentos adequados.
c) A clareza da exposig&o das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
; . . 2,0
As informagées sao claras.
Total c) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacao
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento adequado. 2,0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os problemas e solugdes apresentam consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados foram expostos de forma clara. 4
d) A concatenagao logica da exposigdo (de 0 a 02 pontos):
Mantém uma légica no material apresentado. 40

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 8,0

Nota total da Proposta= 25.50 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA

MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: VIEW 360 PUBLICIDADE COMUNICAGAO INTEGRADA LDTA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):

Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagdo.

Pontuacéo

2,0

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de
0 a 02 pontos):

Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para
desenvolver a campanha.

2,0

c) A adequagéo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estrateégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

As qualificagbes atendem as necessidades do Anunciante

2,0

d) A adequacgdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
que estarao a disposi¢do da execugdo do contrato (de 0 a 02 pontos):

Néo diz se haverd uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as
atividades previstas em contrato. Mas apresentam boas instalagées e infraestrutura.

1,9

e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

A operacionalidade do relacionamento foi apresentada de forma satisfatéria

2,0

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia
que a licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem
Onus adicional, durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos):

Atendeu de forma satisfatéria

2,0

Total b) Capacidade de Atendimento

11,9
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c) Repertério (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a| Pontuacéo
resolver (de 0 a 02 pontos):
Fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se propds a resolver de forma 2,0
adequada.
b) A qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material (de 0 a
02 pontos):
2,0

Os trabalhos apresentados exibem uma boa qualidade e acabamento.
c) A clareza da exposicao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
Informagdes séo claras. 2

Total c) Repertério 6,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um bom planejamento. 2,0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo
(de 0 a 02 pontos):
Os resultados n&do ficam claros, pois ndo explica de forma adequada e nem 0
apresenta dados que indiquem o sucesso das campanhas.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
N&o & possivel identificar a fonte da obtengdo dos resultados, pois s&o citados 1,0
apenas de forma superficial, sem uma base clara para sua mensuragao.
d) A concatenagéo logica da exposigcéo (de 0 a 02 pontos):
Mantém uma légica no material apresentado, mas faltam informagbes sobre seus 1,0
resultados.

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 5,0

Nota total da Proposta = 22.90 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTA TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: PUBLIC COMUNICAGAO E MARKETING LDTA.

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuacido maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresenta o Governo do Tocantins como cliente, mas atualmente o contrato nao esta 19
mais vigente. Os demais clientes demonstram um porte adequado ao objeto desta '
licitagao.
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para &l
desenvolver a campanha.
c) A adequagédo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicag&o publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A equipe apresentada é adequada as fungées.
d) A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicéo da execugéo do contrato (de 0 a 02 pontos):

2,0
As instalagbes, infraestrutura e recursos materiais aparentam ser adequadas.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Atende satisfatoriamente a este item
f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 20
Conjunto relevante de informagdes que atendem satisfatoriamente

Total b) Capacidade de Atendimento 11,9




c) Repertério (pontuagcdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacédo
(de 0 a 02 pontos):
Nas campanhas apresentadas e a ideia criativa foi pertinente, mas na campanha da 1,9
Easy credit, o problema que a licitante se propés a resolver nio fica claro.
b) A qualidade da execug&o e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os trabalhos apresentados exibem criatividade e qualidade.
c) A clareza da exposigéo das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
Informagdes claras atendendo de forma satisfatoria 2,0

Total c) Repertorio 59

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuagao
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento satisfatorio. 2%
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Demonstra consisténcia entre os problemas e as solugdes apresentadas
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados apresentados se mostram relevantes 20
d) A concatenagéo légica da exposigéo (de 0 a 02 pontos):
Mantém Iégica no material apresentado. =8

Total d) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagio 8,0

Nota total da Proposta = 25.80 pontos




CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: PROPAGANDA DESIGUAL LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacéo
e servigcos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresenta clientes com porte adequado ao objeto desta licitagdo, mas cita 0 Governo 1,9
do Tocantins como seu cliente.
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time composto por 29 profissionais que demonstram experiéncia e 29
capacidade para desenvolver uma campanha publicitaria.
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):
As qualificagbes e quantificacdes dos profissionais apresentados atendem as 20
demandas do anunciante.
d) A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposi¢éo da execugéo do contrato (de 0 a 02 pontos):
2,0

As informagdes prestadas indicam boas instalagées e infraestrutura.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):
A operacionalidade de relacionamento entre Anunciante e licitante atende a Z0
demanda com prazos adequados.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigcdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Satisfatério o conjunto de informagdes e pesquisas que colocara a disposigdo do
Governo do Estado.

Total b) Capacidade de Atendimento 11,9

AV Wooa.



c) Repertdrio (pontuacdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver Pontuacao
(de 0 a 02 pontos):
Nao fala sobre qual o problema de comunicagdo de no REPERTORIO 2, 5 e 8, 1,5
quando s6 aborda os objetivos.
b) A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os trabalhos apresentados exibem uma boa qualidade e acabamento.
c) A clareza da exposigéo das informagoes prestadas (de 0 a 02 pontos):
Informagbes ndo s&do claras, ja que deixa de informar alguns problemas de 1,5
comunicacgao.

Total ¢) Repertério 5,0

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (pontuagdo maxima: 08 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos): Pontuacéao
Os trabalhos evidenciam um bom planejamento. 20
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
No RELATO 2 néo é possivel se identificar o resultado atingido, com nimeros que 1B
comprovem suas afirmagdes.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
No Relato 1 o resultado é relevante, mas ndo é citado o resultado do Relato 2, 15
apenas numeros que mostram o alcance da campanha e a informacédo, sem '
numeros, que indica um aumento na arrecadacgéo.
d) A concatenacgéo logica da exposigdo (de 0 a 02 pontos):
Mantém uma légica no material apresentado, mas faltam informacées sobre seus 1,9
resultados no RELATO 2.

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 6,9
Nota total da Proposta = 23.80 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: MENE E PORTELLA PUBLICIDADE LTDA

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuacdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou clientes com porte adequado ao objeto desta licitagéo. 40
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
Mostrou um time de profissionais que demonstram experiéncia e capacidade para 20
desenvolver a campanha.
c) A adequagéo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A qualificagéo dos profissionais aparenta ser adequada.
d) A adequagdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposi¢éo da execugéo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Satisfatorio. Instalagdes modernas, com infraestrutura e materiais adequados a 2,0
execugao do contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Atende a este item adequadamente.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Discorre de forma relevante sobre as informagdes deste item.

Total b) Capacidade de Atendimento 12.00

.



c) Repertdrio (pontuagcdo maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver
(de 0 a 02 pontos):

Em algumas pegas, ndo fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se
propds a resolver. Na peca voltada aos problemas de sindromes respiratorias do
Governo do Amazonas, a mensagem ndo chegarad a todos os puUblicos do
Anunciante, ja que o VT é baseado em legendas e uma referéncia metaférica sobre
como se lavar as méaos corretamente.

Pontuacéo

1,8

b) A qualidade da execugéo e do acabamento da pec¢a e ou material (de 0 a 02
pontos):

Os trabalhos apresentados exibem criatividade e qualidade.

2,0

c) A clareza da exposig&o das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):

No geral, as informagdes sdo claras, mas como n&o fala diretamente dos problemas
a serem solucionada, falha neste ponto.

1,8

Total c) Repertério

5,6

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo (pontuagdo maxima: 08 pontos)

Pontuagéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
Os trabalhos evidenciam um planejamento satisfatorio. 2.0
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo (de 0 a 02
pontos):
Apresenta consisténcia quando discorre sobre os assuntos deste item. Acabou tendo 1,2
dificuldade em expor como foi possivel medir os resultados alcangados na campanha
Essa € Minha Gente
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
Os resultados n&o ficam claros, pois ndo explica de forma adequada e nem 1,2
apresenta dados que indiquem o sucesso das campanhas.
d) A concatenagéo logica da exposigdo (de 0 a 02 pontos):
1,2

Né&o apresenta l6gica total como abordado nos itens anteriores.

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagiao 5,6

Nota total da Proposta= 23.20 pontos
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022 - SECOM/TO

ANALISE INDIVIDUALIZADA DAS PROPOSTAS TECNICAS
SUBCOMISSAO TECNICA
MEMBRO: PERLANE DE CASSIA CORDEIRO LOIOLA

AGENCIA/LICITANTE: THERA PUBLICIDADE LTDA.

JUSTIFICATIVAS E PONTUACOES ATRIBUIDAS:

ITEM 7.3
ITEM 7.3.1

b) Capacidade de Atendimento (pontuacdo maxima: 12 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos Pontuacao
e servigos no mercado(de 0 a 02 pontos):
Apresentou 18 clientes com porte adequado ao objeto desta licitagao. 2,0
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (de 0 a 02
pontos):
o - . . e 1,9

No curriculo de alguns profissionais n&o foi possivel constatar experiéncia
profissional adequada.
c) A adequagdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE (de 0 a 02 pontos):

2,0
A equipe demonstra qualificag&o.
d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢éo da execugéo do contrato (de 0 a 02 pontos):
Ndo diz se haverd uma estrutura montada em Palmas para desenvolver as L9
atividades previstas em contrato.
e) A operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante,
esquematizado na proposta (de 0 a 02 pontos):

2,0
Adequado, atendendo a este item.
f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato (de 0 a 02 pontos): 2,0
Colocara & disposicdo da licitante um conjunto de informacées de mkt e
comunicacao satisfatorio.

Total b) Capacidade de Atendimento 11.80




c) Repertério (pontuagao maxima: 06 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver Pontuacéo
(de 0 a 02 pontos):
Em algumas pegas, ndo fala sobre o problema de comunicagdo que a licitante se 1,9
propés a resolver.
b) A qualidade da execugédo e do acabamento da pega e ou material (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os trabalhos apresentam qualidade.
c) A clareza da exposigao das informagdes prestadas (de 0 a 02 pontos):
Ideias apresentadas de simples compreenséo e de facil entendimento &l

Total c) Repertério 5,9

d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo (pontuagiao maxima: 08 pontos)

Pontuacéo
a) A evidéncia de planejamento publicitario (de 0 a 02 pontos):
O proponente apresenta a mesma campanha (MAIO AMARELO), com pega repetida, 15
no REPERTORIO E RELATOS E SOLUGOES DE PROBLEMAS DE '
COMUNICACAO.
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo (de 0 a 02
pontos):
2,0

Os problemas e solugdes apresentam certa consisténcia.
c) A relevancia dos resultados apresentados (de 0 a 02 pontos):
A avaliagdo ndo é possivel, pois ndo foram apresentados os resultados dos dois 0,0
relatos.
d) A concatenagao logica da exposi¢édo (de 0 a 02 pontos):
Sem resultados, ndo ha como avaliar se existe total légica na exposigéo. 1.9

Total d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 4,5

Nota total da Proposta= 22.20 pontos
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